


品牌宗旨 



品牌宗旨 

 概念：  

以(易開罐)為原型，再以口味分出系列商品  

其亮麗的色彩和醒目的品牌設計使它迅速成為年輕人的另一選擇。  

Glinter 果味梳打顛覆傳統，給你全新的口感與體驗！鮮果口味清新爽
口使您的生活更加聰明和更加涼快。  

 



商品資訊  



品牌名稱及種類 / 水果口味系列 

以口味之分: 

 (第一代)青蘋果 蜜桃 荔枝 檸檬  

(第二代) 葡萄 奇異果 草莓  



包裝上既有的詳細資訊  



包裝上的設計元素/ 系列  

 

以(易開罐)為原型 

 以圖片清楚知道口味分出系列商品。 



 Glinter ™果味梳打 

 S(優勢)：汽水飲料通常是年紀較輕的族群會購買，而
亮麗的色彩、醒目的包裝， 

         能夠吸引年輕族群購買。 

W(劣勢)：設計說繁複還不夠、說簡約設計也不夠，
也點設計方向有些模糊。 

 O(機會)：包裝看起來很有國外的設計感，在台灣算少
見。 

 T(威脅)：大部分的消費者會偏向購買有名的品牌，而
Glinter與其他汽水飲料的 

         品牌相較起來不算有名。 

 

市場分析 



市場分析 

 芬達Fanta 

S(優勢)：包裝顏色炫麗奪目，以優質、樂觀的廣告吸
引消費者。 

 W(劣勢)：在全球各地販售的口味不盡相同，總計多
達90餘種，口味過於複雜。 

 O(機會)：品牌在各國已擁有一定的知名度。 

 T(威脅)：是可口可樂公司旗下著名的水果口味的汽水
品牌。 

 



設計 概念 



設計 概念 



系列規劃 

 Glinter ™Fruit Soda擁抱前衛，展現活力乃是GLINTER 

的主要導向。  

GLINTER 以現代年輕人為主要顧客群，其亮麗的色彩
和醒目的品牌設計使它迅速成為年輕人的另一選擇。  

 再以口味分出系列商品  

其亮麗的色彩和醒目的品牌設計使它迅速成為年輕人
的另一選擇。  

Glinter 果味梳打顛覆傳統，給你全新的口感與體驗！
鮮果口味清新爽口使您的生活更加聰明和更加涼快。  


