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品牌宗旨 



『真好家』品牌從事天然香辛調味料及調味食品
研發、 加工、製造、銷售。真好家就是『真好
呷』，也就是真正美好的家，其必備之特質─
「美食的家」，它代表幸福、溫馨、美滿的家。 



商品資訊 



真好家滷味香24g 
 



 



市場分析 



消費對象 
 以廚師或是家庭主婦為主要對象 

 
品牌狀況 

以調味料為主要商品、近年往料理包發展，商品在市面上有
一定的知名度 

 
銷售環境 

大賣場、商店、各銷售通路 
 

價格定位 
30~100之間 



優勢 在台灣已有一定的
定位 

於國外品牌 
包裝一致性 

產品皆來自日本 
特殊調味料 

劣勢 補充包裝簡陋 價格高 價格高 

機會 品質長期穩定 
在台灣已有固定的
客源 

調味種類皆來自國
外，有多樣化 

日本特殊的調味料 
也是大家所熟知 

威脅 近幾年的調味料異
軍突起，在種類上
也更多樣化 

價格略高，台灣人
使用頻率不高 

貨源不穩定 



設計概念 



原先的商品過於簡陋，但又呈現商品內容的真
實性，所以我們在包裝上依然使用了簍空的設
計，並多加賦予各種不同的調味產品插畫，增
加不同以往的趣味性 

並多加禮盒系列，在產品上不只是只有家用而
已，更賦予送禮之用 



參考資料 





 





風格設定 
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