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前言  

 

設  計  動  機 

 

經歷了上海世博後的台灣館，如今回到台灣這片土地上繼續紮根，但回到

台灣後，似乎無法達到有效的利用及規劃，藉此我們希望這座揚名四海的

台灣館能夠繼續在台灣上發亮，讓全世界的人知道台灣的美。 

 

 

 

 設  計  目  的 

 

達到全方位的宣傳，媒體、報章雜誌、網路。 

園區的路線、地點也要有更明確的方向以及說明。 

說明每個園區的特色，並且把台灣的文化真正融入園區。 

讓所有來過新竹世博台灣館能夠更清楚明瞭新竹世博台灣館是在做甚麼的，

想要傳達些甚麼，讓來過的民眾可以帶些回憶快樂的回家。 

園區裡應該要有吉祥物，也可以拉近和小朋友之間的距離。 

 

我們想藉由台灣在地的設計師設計出獨特的台灣館，以及發展出許多特色文

化商品，也多定期地舉行文創市集，讓更多設計師多一個舞台發光。 
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(三)規劃流程說明 (凱敬) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

主題規劃流程 

現況市場調查 

對於相關展館調查分析 

 

調查內容擬定 

對象 

經濟空間 

活動發展 

總體概念 → 整體發展之確定 

設計策略規劃 →  

            ‧logo 設計 

            ‧發展基本 VI 

             

未來評估，助益點 

視覺識別規劃 →  

吉祥物設計 

指標系統設計規劃 

導覽系統設計規劃 

其他相關設計 

推廣與行銷 

海報、DM、各式贈品與紀念品 

現況調查 形象確立 

整理分析了解目前主

題市場需求 

形象定位 

外界認知狀況 外界認知概念 

視覺現況調查 

 

視覺形象概念 

問題點之確立 

‧定位研究 

‧問卷調查 

 

分析與說明 

 

現

況

實

態

調

查

與

形

象

概

念

確

立

 
.    
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實態調查  

(一)現況調查  

1. 基本資料介紹 (少涵) 

原先於 2010 年上海世博展出的台灣館，到的 2012 年移駕搬回台灣落地發展。 

世博台灣館是全球最大的電子天燈，擁有綠建築、百萬顆 LED 山水心燈、運

用風力與太陽能發電的路燈及全天域劇場等多項特點，充分展現新竹市科技

城定位及低碳健康的訴求。 

 

 整體園區概念 

環球新竹世博店（世博台灣館產創園區）為環球購物中心與新竹市政府打造

的觀光新亮點，坐區內分為世博台灣館、貨櫃嬉遊村及文創館三區，世博台

灣館內皆以 MIT 商品為主軸，傳達台灣意向與生活品味；文創館結合手作、

趣味以及展覽，將生活上的平凡事物，賦予原創精神。 

 

 設計理念 

台灣館藉由「山水心燈」引入具體臺灣民俗節慶儀式「放天燈」，以此象徵

祈福許願與心靈淨化的雙重意義，更傳達了台灣人民對地球及全人類的大愛；

外觀以不同層次的多媒體展演形式呈現，融合台灣自然、城市與心靈三大要

素。冉冉上升的天燈，代表「天」；絢麗耀眼的 LED 球幕，代表「地」；參

觀的群眾們則代表「人」，以此提醒生態融合終究要回歸「天、地、人平衡」

與自然共存的必要與迫切 

 

 

 

 

2.經營理念 (少涵) 

購物中心內規劃了「世博台灣館」及「主題文創館」，兩大特色場館，集結

了文化、創意、藝術、展演、美食、科技、生活、育樂多面向元素，勢必將

是新竹在地住民，休憩首選之地、台灣民眾及國際旅客特地前來觀光旅遊，

必遊之地並創造出文創無限商機。 
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3.視覺現況調查  (芊茹) 

現況 優點 缺點 

 

世博台灣館的停車

的車位不算少，參觀

也還算好停車 

 

標示稍嫌不清

楚  

 

 

跟其他貨櫃店面不

同，牆壁是玻璃並彩

繪上花紋，搭配鮮豔

的色彩裝飾著貨

櫃，有來園區逛逛的

人一定不會忽視它

的存在 。 

 

夏季時空調稍

嫌不足，應加強

通風 

 

 
 
 
 
 

 

空間還算寬敞，椅子

的造型獨特，跟活動

空間色系有所呼

應。採光還算良好 

 

可在加入裝飾

藝術才不會顯

得單調。 
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 簡潔有力清楚明瞭 

 

可在加入更多

世博館的元素,

像是電梯門的

繪製，垃圾桶的

圖示等 

 

 

 

 

(1)標誌(LOGO)改善說明圖  (芊茹) 

 

現有標誌 問題說明 改善後標誌 改善說

明  

 

主要的天燈設

計不變，但因為

這為世博上做

使用。 

如今回到台灣

了，所以我們想

在做些細修。 
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(2)視覺指標系統改善說明圖     (芊茹) 

改善前指標 問題說明 改善後指標 改善說明 

 

標示性別的人

物太過於單調 

 換成具有世博

館代表性的人

物更有記憶性 

 

標示牌不夠吸

引人注意 

 可以加上

LOGO 或代表

符號增加注目

度 

 

安全標示太過

於一般通俗常

用 

 適當的加入吉

祥物以增加遊

客的注意 

 

空白的地方太

多，險得太過

於單調 

 可以在空白的

地方加上世博

館的 LOGO 或

代表物 

 

性別標制符號

過於一般 

 外觀可換成天

燈造型，更符

合世博館的意

象。人物標誌

可換成世博館

的 LOGO 或代

表物 
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(3)導覽圖改善說明  (跩跩) 

 

 

 

 

 

目前導覽圖 

 

風格及問題說明： 

原導覽圖屬於手繪風格，但是導覽圖是黑白色和其他配色顯得很不搭嘎，而且兩

個畫風明顯的不一樣，顯得很怪異。 

 以及導覽圖的呈現方式是以季刊合併而成，並無特色獨立導覽圖。 

改善後導覽圖 

(導覽圖片) 

風格及設計說明： 
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(4)特色商品分析 (跩跩)       

產品圖 商品名稱 商品特色 問題說明 

 

步步高升

軍視徽章 

不同的軍階，代表

一步一步往上升

官，所以有步步高

升的涵意 

我認為這響產品有

點牽強，和新竹世

博台灣館的特色沒

有太大的關連。 

 

天燈手鍊 天珠手鍊，天珠可

以改變個人磁場，

造型有天燈的樣

子。 

這條手環，如果是

我我不會想要購

入，看起來很粗

糙，沒有質感。 

 

三十九號

北埔擂茶 

包裝是以北埔客家

文化為重點，而擂

茶也是客家文化重

要的一環。 

我覺得這是最好的

一項產品，有把新

竹的客家文化顯現

出來。 

 

陶藝餐具

組 

這個餐具組是以天

燈的造型去製作

的，佈滿了新竹世

博台灣館的 logo 

這項產品我個人認

為 logo 的排版看起

來很亂，很像純粹

想塞東西進去的感

覺。 

 

胡椒罐 以天燈為造型的胡

椒罐，搭配上新竹

世博台灣館的 logo 

我不太喜歡這樣的

造型，白色罐子，

然後一個死板的

logo，讓人感覺很

像甕罐，不吉利。 

 

小夜燈 多樣款式的小夜

燈，在夜晚可以點

亮一盞燈 

如果小夜燈可以用

像是彩色玻璃那樣

造型，裡面點個白

燈就會暫放彩色光

芒會比較好。 
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天燈馬克

杯 

 

以天燈為造型的馬

克杯，搭配上新竹

世博台灣館的 logo 

 

獨特的造型成功的

吸引人的注意，但

在背上的圖樣及外

包裝上並沒有充分

的變化及設計，顯

得只是一般的簡單

設計 

 

 

 視覺設計整體總結 

在未來的修飾及製作，將路線、地標、方向標示清楚，廁所牆面可加入吉祥

物增加趣味感，以及在整體的規劃能夠有一致性及相關性，在視覺上的明視

度能夠維持一樣的水準。 

 

世博問題: 

1. 可以把停車格的線做一些顏色上的改變，可將明視度上更加提高 

2. 室內空間的部分，感覺可以再放置一些公共藝術品，替展場增添一些文藝

氣息 

3. 電梯的部分感覺燈光可以再亮一點，這樣可以更顯是目標以便不至於找不

到 
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(二)相關行業現況調查分析  

名稱 劍 湖 山 世 界 夢 想 館 十 三 行 博 物 館 西 門 紅 樓 

LOGO 

 

 
 

 
型態 劍湖山世界一開始以「主題樂

園」打穩進軍休閒產業集團的

基底，打造全國最大的親子樂

園、並多元發展出各項類型度

假型態。 

全國首創行動智慧展館 北臺灣指標型考古博

物館 

三級古蹟市場建築物發展

出公共文創設計園區，及

台北西門町的地方代表建

築 

理念 「追求卓越，保持領先」 行動夢想館就是夢想之島 

在這個島上 有著各式各樣

的夢想 

透過個人化的夢想之旅，穿

越時空，回到充滿無限可能

的自己 

重新認識、重新感動，找回

明日行動的能量 

◆深入探索十三行文

化◆多元發展考古教

育  

◆培植獨特文化意象 

◆促動國際接軌 

希望提昇民眾對古蹟維護

的文化素養及藝術的結

合，推廣在地文化創意，

並提供更多設計師發展的

舞台 

經營

現況 

擁有了劍湖山世界遊樂園後

其後成立劍湖山王子大飯店

為全台唯一動漫主題度假飯

店、嘉義耐斯王子大飯店為彰

雲嘉唯一五星級飯店及耐斯

松屋百貨。 

 

行動夢想館，除了延續一代

館聲光影音、互動感測等多

媒體展示形式外，更導入最

新的行動裝置技術，讓每個

行動夢想館的參觀者在展

館專屬智慧型手機的輔助

下，創造個人化展覽故事

線，創造全新的行動展館體

驗。 

與教育部會各單位學

校聯合教育並多推廣

及介紹在地台灣的十

三行特有遺產，以及和

許多各種文創作結合

互動 

再館樓內有提供餐飲服

務，並不定時提供設計師

場地租借展覽，也在旁邊

空地增設假日創意市集。 

設計

現況 

在 2102 年劍湖山世界取得日

本卡通「北海小英雄」與「阿

爾卑斯山的少女-小天使」於

四個地區台灣、香港、馬來西

亞及越南的 All Rights專屬授

權，並打造亞洲首座「北海小

英雄」主題樂園「小威の海盜

村」再度創下台灣休閒產業集

團的首例。 

行動夢想館以【夢想】為策

展主軸，透過故事串接各式

各樣的情境旅程，強調每個

人都是創作的主角，並能在

參觀歷程中創造屬於自己

的故事、喚起每個人心中實

踐夢想的正向能量， 

 

全館藉由三組不同型

態的建築群，架構成完

整的概念，分別表達山

與海、過去與現在的意

象，並以真實透心的材

質，如清水混凝土、砂

岩及老化的金屬板

等，構築成完整的理

念。 

 

台灣總督府營繕課、擅長

西洋建築風格的日籍建築

師近藤十郎設計。年輕大

膽的創意以「八卦造型」

取其八方雲集之意作為市

場入口、「十字架造型」作

為市場主體的特色，並在

旁邊廣場增設需多公共藝

術及攤位。 
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網址 

(資料

來源) 

http://www.janfusun.com.
tw/webc/html/about/inde
x.aspx?id=79 

 http://www.sshm.tpc
.gov.tw/ 

http://www.redhouse.o
rg.tw/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

(三)相關行業 LOGO 調查分析            

名稱 標誌(LOGO) 造型分析 色彩分析 

劍湖山世界 

 

是一隻鴿子做吉祥

物做 logo 

偏向粉色紫色調 

六福村 

 

是以園區裡的阿拉

丁城堡做 logo 

以鮮明的色彩搭配 

台灣民俗村 

 

LOGO 是運用園區內

的獨特建築樓城作

為圖標，在以篆書字

體表達出古色古香

的民俗風情 

用紅磚塊的咖啡

色，及橘色和綠色搭

配和諧。 

十三行博

物館  

主要圖案用碎掉的

陶器所拼湊的人臉 

以咖啡色出土的色

系為主 

 

 相關行業 LOGO 總結 

找出地方文化特色，將設計及特色融入在 LOGO 內，推廣在地創意及當地結

合，並且發展出不同的空間及文化創意，也將這些目標融入在未來展場設計

及規劃。 

世博問題: 

目前台灣世博館的 LOGO 已經非常突顯出世博館與新竹在地文化的結合 

所以目前傾向是保留園 LOGO 的設計，然後再做一些自體或編排上的細部修

改 

 

http://www.janfusun.com.tw/webc/html/about/index.aspx?id=79
http://www.janfusun.com.tw/webc/html/about/index.aspx?id=79
http://www.janfusun.com.tw/webc/html/about/index.aspx?id=79
http://www.sshm.tpc.gov.tw/
http://www.sshm.tpc.gov.tw/
http://www.redhouse.org.tw/
http://www.redhouse.org.tw/


視覺傳達設計 
台灣世博館 

 (四)指標系統調查分析  

 

1.指示標誌  

 名稱 指標系統 造型特色分析  

 

化妝室 化妝室 以可愛的果綠色和黑白

來做搭配 

 

化妝室 化妝室 白天比較看不出來，晚上

可以開燈光，很可愛的小

人物變成像小夜燈一樣

亮著 

 

禱告山告示

牌 

告示牌 禱告山的告示牌是以魚

的嘴巴做為方向，用木頭

的材質險的有古色古香

的感覺 

 

概念式指標 告示牌 搶眼對比色 非常有視覺

張力 將箭頭直接立體化 

 

 

概念式指標 

 

告示牌 

 

利用木雕刻出地方特色 

在用白色清楚繪製文字 
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概念式指標 

 

告示牌 

 

雕刻簍空方式及螢光綠

呈現 

 

 

 

2.指標系統  

 

名稱 指標系統 造型特色分析 

   三鷹宮崎駿吉

卜力博物館 

 

 

以代表性角色龍貓文框架墨綠色底

漆文字再上膚色突顯 

 

廁所標誌 

 

  

 

簡單可愛的小人 

運用燈光顏色和特徵 

 

台南市觀光導

覽指標系統改

善工程 

 

直接以咖啡色為底 白色簡易圖文

介紹 
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 指標系統總結 

可以將圖案突出，或是使用強烈明顯的對比色讓人清楚察覺，在地風格為重點，

指標系統變化統一性。 

世博問題: 

目前展館內部的指標系統較屬於一般隨處可見的圖形或符號，所以我們會希望能

融入一些世博館的特色，如天燈，或是吉祥物之類的，讓前來的遊客能有耳目一

新的感覺 

 

 

(五)相關行業導覽系統調查分析  

1.導覽圖整理分析 

巧克力共和國 

 

設計風格分析 

簡單幾何色塊 標示出現在位置 

導覽圖特色優點 

簡單明瞭，並無太多註解及代號標示，並融入自家主要產品，讓人一目了然。 
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飛牛牧場 

 

設計風格分析 
插畫形式描繪 圖示出地方特色 

導覽圖特色優點 

有詳細的地點標示，和明顯的色彩對比 

綠圈圈夏日藝術季 

 

設計風格分析 

以手繪的風格呈現，並以和諧的色彩作為搭配，並獨立出各展場的特色 

 

導覽圖特色優點 

運用手繪的風格呈現藝術季的特色，並將主展場上色與其他地方呈現明顯的對比。 
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 導覽圖整理總結 

以不同色塊標示出位置，增加名視度，將相關資訊及特色融入在內，風格設計上

能達到一致性，及特殊的呈現及發展。 

世博問題: 

原先的導覽圖是跟環球購物中心的介紹合併的而不是獨立出來的，這樣反而會模

糊焦點。 

也因為合併的關係，在路線規劃及導引上就沒有那麼的清楚 

所以我們希望將導覽圖拉出來做一個獨立的規劃，讓遊客對整個世博館能有更進

一步的了解。 

 

 

(六) 相關行業特色商品調查分析  

 

相關商品包裝 

 

商品 商品分析 特色優點 網址 

 

陶笛 

 

一體成形的

雙吹嘴槍管

陶笛 

 

運用做簡單且傳

統的布包裝方

式，表現出古人

的智慧，也表現

出與現代感的視

覺衝擊，充分的

吸引目光 

 

http://tw.tranew

s.com/Show 

/Style1/News/c

1_News 

.asp?SItemId=0

271030& 

ProgramNo=A0

000 

01000002&Sub

jectNo=325567

9 

 

 台灣

造型

鳳梨

酥 

 

這款名為「台

灣禮」的迷你

台灣造型鳳

梨酥，僅在免

稅商店販

買，要告知所

有入境觀光

客，這是代表

福爾摩沙伴

手禮。 

 

台灣的地形製作

的在地產品揚名

國外，並在外裝

上印出台灣各景

點的特色風景，

且只在機場免稅

店販賣，也表達

出一定台灣獨特

性 

 

http://tw.tranew

s.com/Show/Sty

le1/News/c1_N

ews.asp?SItemI

d=0271030&Pr

ogramNo=A000

001000002&Su

bjectNo=32579

31 

 

http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3255679
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=A000001000002&SubjectNo=3257931
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陶笛 

 

一體成形的

雙吹嘴槍管

陶笛 

 

結合了在地產業

的技術並發展出

新型態的商品 

 

http://tw.tranew

s.com/Show/Sty

le1/News/c1_N

ews.asp?SItemI

d=0271030&Pr

ogramNo=a000

001000002&Su

bjectNo=44630 
 

  禮盒 

 

產業設計融

合漢字「囍」

字的立體造

型與「呷米

香．嫁好尪」

的台灣喜餅

文化) 

 

包裝運用漢字的

結合並且充分的

表達相關特色及

實用性，並在結

構上做出巧妙的

分層管理 

 

 

 

 

 相關行業特色商品總結 

文創結合手做、趣味及展覽，並發展出更多樣化的特色商品，重新設計出更

有世博館造型包裝，以達到視覺行銷的功效。 

世博問題: 

世博館裡所販售的特色商品大多數都是以天燈為出發點去做發想，但反而限

制住了發展性 

所以我們希望能跳脫這個框架，去尋找更多讓人意想不到的點子，並更具有

讓人想收藏的價值 

 

 

 

 

 

四、總體概念及識別策略之規畫  

(一)、總體概念  

http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
http://tw.tranews.com/Show/Style1/News/c1_News.asp?SItemId=0271030&ProgramNo=a000001000002&SubjectNo=44630
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1. 依據目前的觀光瀏覽人數不如預期所以想利用場地的寬闊性及資訊的發

達，有效的宣傳台灣館的曝光度。  

2. 發展出在地的特色視覺及增加場地的利用性，及相關特色商品 

3. 為台灣館的導覽系統、指標系統做個統一清晰的設計。 

 

(二)、視覺形象之規畫  

1. 創造出在地文化的視覺形象，我們會以整合統一性，做為指標系統的重

點。 

2. 文創及在地做為風格重點，改善呆版與繁雜的標示牌。 

3. 對於導覽圖與地圖風特色問題著重加以改善。 

 

(三)、整體設計項目規劃  

1. LOGO 細修 
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2. 導覽圖獨立呈現
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3. 指標系統統一與結合展場特色 
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4. 特色文創商品發展

 
 

 

 



視覺傳達設計 
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單位名稱 

世博台灣館 

宣傳性 
形象性 

展場外型 
台灣形象 

運作內容 

宣傳、展覽
及購物 

宣傳性 
形象性 

展館 
台灣 
天燈 

運作目標 

宣傳台灣特色

及提供台灣設

計師向國際發

展的舞台 

教育性 
互動性 
商業性 

感情向上 
(希望，熱情，

夢想) 

單位特性 

在地政府機
關形象 

另一則是購
物商業中心 

商業性 
地區性 
文化性 

具象情感 

設計主題 

宣傳 
形象 
識別 

獨特性 
形象性 
識別性 

外型特色 
台灣特色 

特色商品 

實用 
紀念 
宣傳 

主要視覺特
色 

機能性 
實用性 

外型特色 
台灣特色 

(四)、未來標誌意念之展開與內容  

 

 

五、附錄  

工作進度時間表  

詳細組員工作分配  

資料整理  


