
前 言

設計動機

泰山娃娃產業文化館同鶯歌陶瓷博物館皆是富有歷史價值、並在背後有著一段段故事的文化產物，沒道

理鶯歌陶瓷能蓬勃發展，而泰山娃娃卻淪為鮮少人涉足的蚊子館。

如能善加規劃，必定能煥然一新，不僅帶動土地週邊觀光，也能增加本地民眾向心力，增加地區觀光營收，

共同營造美好社區生活。

設計目的

讓娃娃博物館成為當地的特色產業文化發揚光大，推廣泰山獨特的文化歷史，讓更多人更進一步的認識

曾經的美寧工廠以及世界各地的娃娃文化，透過這次的企劃，讓昔日的蚊子館能夠重現光明，將特色娃

娃產業充分展現，帶動泰山地區文創產業的蓬勃發展。
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現況調查

名稱 美寧工坊 泰山鄉娃娃產業文化館

展館外觀    

LOGO 無

交通位置 新北市泰山區辭修路 10-7 號 

( 泰山高中校門口正對面 )

新北市泰山區楓江路 26 巷 26 號 4 樓

( 泰山區地方文化生活館 )

導覽圖 無

周邊商品 1. 文具系列

2. 娃娃 DIY

3. 客製化商品 ( 馬克杯、T-shirt 等 )

無
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介紹 一、籌組緣由：
為推動娃娃文化產業振興工作，帶動地方觀

光產業發展，提升社區民眾參與公共事務及

公益事業的能力展現。社區合作社社員由泰

山各社區居民、地方商家及在地企業組成，

其能帶動當地異業合作，成立娃娃產業研發、

製作生產班，建立行銷販售機制，再造娃娃

商圈，開創「泰山娃娃」的第一品牌。

二、定位：
以社區總體營造的理念，合作互助的精神，

發展社區生產，改善社員生活，發揚社區社

會、經濟、文化。

三、核心價值：
共同參與學習自立、溫馨關懷社會公益、創

新文化產業活力。 

四、核心業務：娃娃文化產業。

五、經營宗旨： 

( 一 ) 造藝：孕育娃娃鄉在地文化傳承人才，

培力娃娃工藝師及文化創意產業行銷人力，

輔導專業謀生技能證照取得，推廣娃娃鄉在

地工藝美學，建構工藝師原鄉在泰山之目標。

 

( 二 ) 造人：帶動社區民眾與公共事務與公益

事業的能力展現，達到我為人人，人人為我

「共好」信念，幫助地方產業發展，營造產

學合作商務機能，提升就業機會。

2004 年成立泰山娃娃產業文化館，呈現美寧工

廠的歷史與泰山產業的變遷，並展示芭比娃娃及

相關文物，另有歐、美、日、俄羅斯等各國的代

表性典藏娃娃，每款娃衣設計兼具了傳統服飾特

色及創新流行元素。

另有與地方單位合作之娃娃手工服裝製作等課程

規劃，推廣流傳娃娃相關產業文化。

名稱 美寧工坊 泰山鄉娃娃產業文化館
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介紹  ( 三 ) 造景：充分利用娃娃鄉現有發展基石，

連結周圍自然環境資源，發掘在地文物景觀，

培育在地導覽人才，發展娃娃鄉獨特性的文

化創意資源，吸引各國觀光人潮，提升地方

發展，開創商機。

( 四 ) 造產：以創新文化創意產業整合社區產

銷機制，利用在地資源，整合商家娃娃相關

文創品開發，形成娃娃商圈，打造地方觀光

特色，創造多元行銷面向，發展娃娃鄉觀光

商圈推廣之目的，創造在地就業與商機。

( 五 ) 造財：透過「產銷整合」以創造利潤，

營造地方特色，培植當地文化導覽人才，創

造觀光遊憩資源，達成社區經濟產業永續經

營目標，邁向「社會企業推動文化創意產業」

之典範。 2004 年成立泰山娃娃產業文

化館，呈現美寧工廠的歷史與泰山產業的變

遷，並展示芭比娃娃及相關文物，另有歐、

美、日、俄羅斯等各國的代表性典藏娃娃，

每款娃衣設計兼具了傳統服飾特色及創新流

行元素。

名稱 美寧工坊 泰山鄉娃娃產業文化館
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名稱 巴黎娃娃博物館

( Musee de la Poupee)

橫濱人形之家

( 横浜人形の家 )

LOGO

理念 存放了從 1800 年到現今的娃娃，讓人能認識各

個年代的文化及風格，也更能融入歷史中，這

個博物館重新賦予娃娃新的使命。

橫濱人形之家，其實即是來自世界各地的娃娃博

物館，日文的「人形」，正是娃娃之意，館內三

層，共收藏了超過一百三十個國家的娃娃，不

叫它們「洋娃娃」，因為這裏不只有來自英國、

法國、意大利的洋娃娃，也有來自印度、中國和

日本地道等亞洲娃娃。

經營現況 500 多個法國娃娃組成的玩偶世界，從 1800 年

到現在的娃娃按照材質和年代陳列。這裏有如

何製作玩偶的講座、有專門為娃娃做衣服的裁

縫，還有特別的玩偶醫院。小孩子可以來這裏

過生日，和同學朋友以及玩偶們開 party，大

人也可以從法國博物館租借娃娃帶回酒店玩個

夠。

展示室設在二樓及三樓，二樓的展示了不同國家

的娃娃，三樓的就放置了精挑細選，極具藝術價

值的娃娃，手工特別精緻，館內三樓的另一邊是

流通展館，作同的娃娃展覽。此外，博物館當然

不少得介紹「人形」的歷史，四樓更有「人形劇

場」。數百日圓，就讓你買回點點滴滴的童年

回憶，可惜，館內不可拍照，要把懷緬帶回家，

就要到一樓的 Doll and Toy 紀念品店選購心儀的

洋娃娃 。

相關行業分析



名稱 台灣玩具博物館 布拉格娃娃博物館

(TOY MUSEUM HRACEK)

LOGO

理念 來到玩具博物館，總會有很多大朋友小朋友好

奇的問著，玩具的起源究竟是甚麼時候呢 ?

其實，有人類就有玩具，玩具就是每個人心底

那顆與生俱來的純樸赤子之心。

只是隨著時代的演進，而日漸有更多更豐富的

素材，在不同世代的孩子手中，成為陪伴他們

同年成果茁壯的珍貴回憶，台灣玩具博物館悉

心的將這些逐漸消失在生活日常裡的玩具保存

了下來，不只讓你重溫往日兒時的美好，更有

引領你進入台灣歷史的時光迴廊，隨著腳步，

貼近台灣玩具演近四大時期，一步一步更深刻

的了解這塊美麗土地上，屬於台灣純粹而真摯

的玩具故事。

收及世界各地擁有特殊歷史、文化特色或價值極

高的玩具和娃娃，打照一座不僅僅是緬懷童年時

光回憶，更是全世界最華麗的貴族玩具博物館。

經營現況 這裡是跟一般你所想像的博物館不一樣的地

方 !!

還記得小時候瘋迷的各個遊戲英雄嗎 ? 還是童

年裡點亮我們記憶的古早童玩嗎 ?

這裡幫你收藏著這些珍貴的記憶片段，這邊每

一個角落所收藏的，除了珍貴且充滿趣味的古

早味童玩，還有各式各樣玲瑯滿目的玩具及遊

戲以及大朋友小朋友最真實純粹的歡笑聲，豐

富令人驚艷的館藏 !!

坐落於捷克布拉格黃金小巷的終點，號稱世界

第二大的玩具博物館 (Toy muzeum hraček) 是由

16 世紀時最具威望的貴族的宅邸改建，擁有一

共兩層樓七個展覽室。館內收藏了 1000 多個芭

比娃娃，數千件來自不同時代、不同國家的兒童

玩具，其中為數不少的玩具是捷克導演、漫畫家

IvanSteiger 的私人收藏。
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名稱 ＬＯＧＯ 視覺分析

巴黎娃娃博物館

( Musee de la Poupee)

造型分析： 

以一個小孩拿著雨傘做意象，彷彿就像人偶

拿著配件般，文字部分有粗細變化，較不會

單調，後面的背景就像是鎖孔，有種一窺能

窺見全世界的感覺。

色彩分析：

使用黑白直接性的圖像，會讓人有種記意深

遠的印象。

橫濱人形之家

( 横浜人形の家 )

造型分析： 

城堡跟娃娃結合成的造型，能呈現這理是娃

娃的住所，娃娃手的動作就好像邀請大家齊

聚一堂一起參觀。

色彩分析：搶眼的紅色底能在短時間抓住大

家的目光，用白色的字能讓整個畫面都醒目

起來。

台灣玩具博物館 造型分析： 

加入了一些活潑的元素，字體的部分有一點

金屬凸版的感覺，但色多樣有層次感，帶有

些微復古的味道。

色彩分析：

顏色與三鷹吉普力博物館有異曲同工之妙，

整體色調偏暗，與其說是玩具博物館、更像

鬼屋一類主題的藝文館廠。

布拉格娃娃博物館

( T O Y  M U S E U M 

HRACEK)

造型分析：

字體造型可愛活潑，中間的 MUSEUM，使

用金屬質感讓整個 LOGO 不致零亂，更顯

俏皮感。

色彩分析：

顏色多樣，明彩度調和活潑有朝氣，中間的

金屬色帶有雋永感。

LOGO分析總結
 總結以上蒐集的資料後，歸納出博物館 LOGO 好的視覺設計的大致方向如下 :

1. 玩具、娃娃等給人活潑可愛的印象，因此決定以較為具象的娃娃形象結合明亮的色調為設計方向。

2. 為體現出博物館的歷史性及時間感，把質感融合入 LOGO 會更容易表現。

LOGO調查
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名稱 指示標誌 優缺點分析

土耳其創意廁所指標 優點 : 不同以往直立姿態，以男女

有別的如廁動做為區分，吸引人佇

足注目。

缺點 : 缺少顏色區分，人物第二性

徵不夠明顯，底下的 TUVALET 為

土 耳 其 文， 使 外 地 觀 光 客 不 易 辨

別，缺乏國際通用性。

與其說是廁所，更像驗尿驗大便

印度廁所指標 優點 : 利用在地特色建築曲線，象

徵男性與女性的第二性徵，具幽默

感也同時象徵所處地域，為觀光客

所喜愛。

缺點 : 缺乏幼童及兒童認知的部分，

過細的線條不利於位於遠方的使用

者。

創意廁所指標 優點 : 沿用以往常見的站姿剪影並

增加了劇情性，不僅容易理解也使

指標更加的貼切，令人會心一笑。

缺點 : 缺乏色彩做為區分，男女位

置擁擠，令人產生廁所只有一間男

女共用，大家都必須等待的錯覺，

在外如廁舒適感大程度降低。

創意廁所指標 優點 : 指標尺寸及顏色都具有高識

別性，不易搞混。

缺點 : 尿液形象過於寫實，不慎雅

觀。 

廁所指標系統調查
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指標系統調查

名稱 指標系統 造型特色分析

日本設計大師原研哉

—醫院導示系統設計

優點 : 與指標所在地強烈呼應，紅

十字是一種專供醫護使用的國際識

別標誌，看見指標就知道自己所在

為何。

缺點 : 文字方向無法統一，若遇到

人多的狀況，地板標誌容易被行人

或人牆阻擋，造成閱讀困難。

金門風獅爺路標 優點 : 使用在地特產做為辨識，十

足帶有地方產業文化特色氣味。

缺點 : 半吊子設計，指示牌本身雖

然容易閱讀，但與裝飾格格不入。 

國外某大學指標 優點 : 利用地球經緯線的造型產生

一種全球宏觀視野的意向，強調學

校重視國際觀，培育英才不分國界

的理想。

缺點 : 指標箭頭不夠明確，更類似

於意象裝飾藝術。 

樂高指標 優點 : 直接使用產品拼湊成指標，

不僅易懂，也凸顯了樂高的創作自

由度。

缺點 : 容易損毀，需要特別加固，

特殊造型需要有特別的位置做放置

以達到指標效果，否則容易讓人以

為是純粹的玩具。 
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指標系統分析總結

廁所指標分析總結 :

廁所指標設計標準為容易區分性別、以符號代替語言等，若能融合當地文化及與其他指標系統在視覺

上統一為更佳。

因此我們希望直接使用娃娃的素體以詼諧的方式直接做為廁所指標，不但能增添樂趣更能將娃娃運用

於博物館各個角落。

指標系統 :

指標系統一般設計目的為引導方向及清楚標示名稱，讓遊客或參訪者能知道相對地理位置。與廁所指

標系統相同，若能結合當地特色並做視覺上的統一

更能讓參展者留下深刻印象。

針對指標系統的設計，同樣希望結合娃娃的造型做為指向指標，並搭配動作讓指標系統更有親和力，

並且以剪影方式融入展館環境而不分散展館娃娃焦點，做出生動具吸引力的指標系統。
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展館動線平面圖調查

‧嘉義市史蹟資料館展示室

優點：

每一區劃份分明，能清楚規那展覽物品。參展動線有一定順序能讓參

展人明確逛完所有地方。

缺點：

動線有重疊區域，例如 : 出入口及二、三、七區，有些走道空間無法

充分利用，空間過份分割可能造成館內空間浪費，並且人潮流量過多

時會顯得壅擠不好疏通。

改進方向 :

若能將出入口放至不同方向並打通隔間，使用小型展覽櫃或是透明展

覽櫃劃分展區能顯的空間更遼闊明亮，也能讓動線更靈活。
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‧ 國立自然科學博物館→生命科學廳「我們的身體—生老病」

優點：

展區隔間活潑具彈性，能夠同時多方向流覽。單一展區也較為寬闊，

容納客量多。動線也相當明瞭。

缺點：

比較無法掌握參觀方向，展區空間規劃也有些浪費。

改進方向 :

針對參展方向可搭配指標規劃清楚標示展覽方向。

展區空間若減少浪費就無法做出如此靈活的規劃，只能捨其一。
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‧ 原鐵道模型博物館

優點：

出入口的分配清楚，動線規劃明確。展區大小變化，製造出從小區域

進入大展區時眼睛為之一亮的效果。

缺點：

前面展區空間稍嫌瑣碎，第十一展區擺設有些不易參觀。

改進方向 :

將前面較小展區與走道合併，能讓展區更寬闊好走動。

第十一展區的大型展示物，若能規劃為能進入並互動的空間則更佳。
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展館動線平面圖分析總結

展館動線 :

人潮流量及展館實際可使用空間是動線規劃的主要依據。

較大的展館能在空間規畫上富有更高的彈性，也能讓館內動線更靈活並增加展覽的樂趣及印象，但同時也容

易讓參觀者感到眼花撩亂。

因此大展館通常會有重點式擺放的設計，將展館內容物有層次的呈現，讓參觀者能更有方向的吸收。

小的展館則能將展覽內容更密集的呈現，參觀者也能更專注的吸收，但易造成動線規劃無法做太多變化而顯

得呆版，空間若無良好規畫則影響人潮疏通。

綜觀上述分析後。因娃娃博物館本身空間有限，應將原有動線簡化並把空做有限度的最大使用才能帶給參觀

者叫良好的感受，因此我們將考慮展館動線以 S 行劃分並將出入口分開放置，並且娃娃館內有大量透明展櫃

放置娃娃，可將其使用在分隔展區做為隔間用，美觀且讓空間顯得更遼闊。



●展區動線規劃

原本的展區規劃，在動線上沒有做特別標示，若是沒有服務員的帶領提醒，幾乎不能分辨緊鄰的入

口以及出口。而在內部動線上面，曲折陰暗的長廊以及讓人一度往返不知從何看起的主要展區皆令

人不知該如何是好。

因應展區面積不大，又考慮到參觀的順暢度，我們提出了 S 形展區動線規劃的改良方案，希望使整

個展場面積達到最有效的利用，也避免民眾分不清出入口的窘況，使參觀動線更為順暢，並在末端

加上紀念品販售處以及 DIY 活動，藉此增加參與感、帶走回憶的同時也順道帶動泰山文化產業的蓬

勃發展。

●視覺形象概念統一規畫

舊有的場館並無此規劃，必要者皆以市售的標示牌或 WORD 列印。參展者無法對展館內展示之物品

擁有與當地文化相關的印象及認同感。

在視覺形象的部分必定重新規劃，具體視覺形象大量使用高明度粉嫩色彩，營造充滿夢幻、夢想的

感覺，再結合人偶意象，用肢體的各種動作來凸顯趣味性。創造廠館視覺一致性，整齊美觀。

●規劃紀念品販售

原本的展館並無紀念的形象商品等販賣部門。

紀念品裝載回憶，普通的鑰匙圈、吊飾為贈禮首選，不占空間卻有紀念價值。其他還有文具、馬克杯、

樸克牌 ...... 等，讓參觀者自由選購。食物的部分將娃娃蛋糕及娃娃圖案煎餅加入下一次的研討。

●借由與其他品牌合作行銷創造知名度

做為廣告宣傳手法，與其他知名品牌製作特色限定聯名商品，打開知名度的同時，配上聳動的

SLOGAN 吸引全球各地民眾關鍵字搜索，提高來客數，帶動地方文化產業發展。

總體概念確立


