
 

 

 

 

 

 

主題 

寶山休閒農業園區視覺設計分析企畫書 

班級 

視傳二 B 

學號，姓名 

1015445152 鍾京燕 

1015445127 黃亭諭 

1015445155 黃建雄 

1015445158 許惇惠 

指導老師 

王曉今老師 

范銀霞老師  



一、 前言 

(一) 設計動機 

當你來到了新竹遊玩，你會想去哪些地點呢？如果有人向你推薦寶山這個地方，你會曉

得它是一個什麼樣的地方？或是知道他們的特色在哪裡嗎？我想大多數的大眾都是不

太清楚的。因為寶山目前是一個觀光推廣尚未完善的地方，但其實它們裡面保留著許多

傳統農業以及登山步道，能夠讓在這個生活步調快速的時代，想要小小休憩一下的人們，

在這裡感受到鄉土文化、親近大自然，享受短暫的悠閒時光。 

(二) 設計目的 

找出專屬於寶山特有的文化或農產品，整合規劃出具有寶山鄉特色的系統。推廣台灣遊

山玩水好地方，成為親子假日出遊的選擇，希望讓遊客及台灣人了解到更多台灣獨具特

色的鄉鎮市，不僅僅是大城市才有特色。當你走進一個人情味濃厚的鄉間小路，能夠發

現到大城市沒有的美麗風景以及感受傳統文化和當地特色。 

(三) 規劃流程說明 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

主題規劃流程 

現況市場調查 

調查內容擬定 

現況調查 形象確立 

整理分析了解

目前主題市場

形象定位 

外界認知狀況 外界認知概念 

視覺現況調查 

 

視覺形象概念 

問題點之確立 

‧定位研究 

‧問卷調查 

 

分析與說明 

 

現

況
實

態

調
查

與

形
象

概

念
確

立 
. 

   

總體概念 → 整體發展之確定 

設計策略規劃 →  

‧logo 設計 

‧發展基本 VI 

未來評估，助益點 

視覺識別規劃 →  

吉祥物設計 

指標系統設計規劃 

導覽系統設計規劃 

其他相關設計 

推廣與行銷 

海報、DM、各式贈品與紀念品 



二、 實態調查 

(一) 現況調查 

1. 基本資料介紹 

目前寶山鄉轄區內計有十村。寶山鄉民，歷代以來以務農維生，過著「日出而作，日落

而息」的純樸及規律的生活。自從政府興建了「新竹科學工業園區」以後，寶山的年輕

人，大部分都擠進了園區的各工廠，為高科技工業去打拼，不再下田習作農事了。目前

寶山正處於新舊文化交替的巨變中。「寶山」從純樸無華的鄉間小城，突然間變成了世界

高科技的重鎮，也成了人文薈萃的地方，它的發展，將是無可限量的。 

2. 經營理念 

鄉公所正在規劃「農村新風貌發展計畫」、都會近郊市民休閒農園發展計畫、以及「城鄉

新風貌計畫」等，期望能結合科技、休閒、觀光等，來提升鄉親們的生活品質及農業與

科技的均衡發展。並將傳統文習俗－打中午、雙胞胎井等，帶入新時代。 

3. 視覺現況調查 

(1)標誌(LOGO)改善說明圖 

現有標誌 問題說明 

目前尚未有標誌 寶山休閒農業園區目

前尚未有屬於自己的

Logo，因此讓人家印象

不深刻，也不了解這個

地方的特色。 

改善後標誌  

  

 
 

 

 

 

 

 



(2)視覺指標系統改善說明圖 

指標 改善前指標 問題說明 改善後指標 

景點指標 

 

雖然有想將他們

的特色呈現在指

標上，但圖案及

色彩搭配上缺乏

張力，不易使人

印象深刻。 

 

往新城的指標 

 

直接將字刻於木

頭上，但時間久

了辨識度會變

差，讓人不易看

清楚。 

 

路名指標 

 

辨識度不佳，沒

特色。 

 

告示牌 

 

要近看才曉得要

說明的內容是什

麼，視覺效果不

佳。  



女廁 

 

一般女廁所的標

誌，沒有特色。 

 

男廁 

 

一般男廁所的標

誌，沒有特色。 

油田社區 

 

只有這個地方才

有這個告示牌，

跟其他告示牌風

格不統一。 

 

(3)導覽圖改善說明 

目前導覽圖 

 

風格及問題說明： 

沒有什麼風格，就只是簡易的地圖和放圖片及文字，沒有凸顯出寶山鄉的特色是哪些，這樣會讓

去遊玩的旅客不曉得寶山鄉較重要的景點是哪些。 

改善後導覽圖 



 

 
 

(4)特色商品分析 

名稱 商品 分析 

寶山橄欖 

 

包裝不易吸引民

眾目光，用色不

顯眼，較沒特

色，與內容物也

較無直接關係。 

寶山橄欖多酚茶 

 

包裝與內容物沒

有直接關係，單

看包裝也不易辨

別出內容物。 



寶山自然之果禮盒 

 

包裝上沒有表現

出和寶山有關的

感覺，像是任何

一個地方都可以

使用的橄欖包

裝。 

寶山桶柑 

 

包裝無特色，只

是直接性的傳達

內容物，無特別

設計過的感覺。  

 

總結：寶山擁有豐富的自然環境及農業資源，但因地區尚未設計、規劃過，所以無法使去到當地的

民眾知道他們的特色是什麼，以及地標有哪些，和他們特有的文化、商品有哪些，不易使人記住這

個地方。因此我們將找出當地的特色文化像是打中午和農業資源如橄欖、柑橘，以及地標像是糖廠

和水庫等等，設計出帶有它們文化特色和自然元素如樹木、葉子、果實的視覺系統。 

 

 

(二) 相關行業現況調查分析 

名稱 飛 牛 牧 場 魔菇部落生態 武 岫 竹 炭 窯 仙 湖 新光兆豐休閒農場 

LOGO 

 

  

 

 

型態 休 閒 農 場 休 閒 農 場 休 閒 農 場 休 閒 農 場 休 閒 農 場 

理念 飛代表蝴蝶，

牛代表乳牛。 

透過三生(生

活、生產、生

態)一體；三育

(培育、保育、

教育)並重的

發展策略，永

續經營寓教於

樂的休閒事

業，提供客人

身、心、靈全

該農場以「菇」

為主題，特色

鮮明。菇類生

產區採高科技

晶圓廠房興

建；展示區域

則具有相當現

代化的設備，

以菇菇造型設

計，吸引目光

焦點，亦彰顯

農場特點，令

主人－林勝武

先生，數十年

來以經營茶圃

茶葉為業，在

鹿谷除擁有專

屬茶園之外還

有近１０公頃

的孟宗竹林。 

政府大力推動

農產業再造文

化中，以改良

式傳統窯燒製

仙湖創辦人-

吳森富先

生，選擇了將

他美好的生

活空間與農

作體驗和旅

人分享，而四

季農作生

產，仍在堅持

中持續著，因

為孕育我們

的這片土

「新光兆豐休閒農

場」擁有豐富的農牧

資源，除有乳牛牧場

與觀光果園生產鮮

乳與水果，並設有多

元動植物園區，農村

生態多樣化，提供具

特色的農牧體驗活

動。 

在農場建設方面，亦

多使用生態工法，以

自然植物生態滋養



方面的休閒體

驗。 

人印象深刻。

因重視生態，

全區未使用農

藥、化肥，符

合環保模式栽

培農產品的標

準；在戶外環

境方面，也依

生態工法規

畫，不但築有

生態池，對於

田埂水路維護

亦佳，充分展

現「科技與環

保可以共存」

之精神。 

而成孟宗竹

炭，是集合國

內產、官、學

齊力不斷精進

製窯燒炭技

術，位於鹿谷

的人工窯亦開

放參觀，對於

有興趣之民

眾，提供竹炭

製造的解說，

期盼能讓更多

國人享用竹炭

帶來的健康養

生生活。 

地，及人們與

之共存的方

式，才是一切

美好生活的

基礎。  

出豐厚的動物、昆蟲

生長環境，並善用牛

糞推肥、避免化肥污

染，足見其對生態維

護之重視。 

經營現

況 

1. 目前提供

住宿、餐

飲、牧場體

驗等服務。 

2. 牧場體驗

中又細分

成可製作

相關商品

的 DIY 活

動及能夠

體驗農莊

生活的動

物農莊及

生態諮詢。 

3. 許多相關

周邊商品

持續上

市，除了園

區內可購

買外也可

使用網路

購物的服

務。 

1. 目前提供

休閒農場

體驗，參觀

導覽菇類

生產過程。 

2. DIY 行程

包含彩繪

公仔、親自

栽種菇類。 

3. 菇類壽喜

燒，健康養

生百菇料

理餐廳，可

租借餐廳

為活動會

場。 

4. 相關菇類

產品，健康

美味的伴

手禮，亦可

使用網路

購買。 

1. 目前提供

工窯開放

參觀。 

2. 孟宗竹搭

建特色建

築「武岫竹

炭幽葟

館」，提供

咖啡及簡

餐服務。 

3. 相關週邊

商品購買。 

1. 目前提供

住宿、餐

飲、農場

參觀等服

務。 

2. 體驗農民

生活，回

歸自然的

田園體

驗。 

3. 現採野菜

的養生料

理，當地

生活的樂

活美食。 

4. 提供農產

加工伴手

禮，其中

以咖啡、

龍眼肉、

龍眼乾最

為熱銷，

亦可由網

路購買。 

1. 目前提供住宿、

餐飲、農場參觀

等服務。 

2. 沙漠植物區、歐

式花園庭院、後

花園瞭望台、生

態大鳥園，為特

色園區。 

3. 放牧式的牧草

地，近距離親近

牛群。 

4. 住宿區則依戶外

景觀分成「荷蘭

村」與「玫瑰園」

兩處。前者營造

歐洲鄉村花園氛

圍，後者則栽滿

的各式品種玫

瑰，房型皆以原

木打造四人房為

主。 

5. 附有溫泉會館 

設計現

況 

1. LOGO 

2. 園區導覽 

1. LOGO 

2. 公仔 

1. LOGO 

2. 園區導覽 

1. LOGO 

2. 官方網頁 

1. LOGO 

2. 園區導覽 



3. 周邊商品 

4. 官方網頁 

3. 園區導覽 

4. 周邊商品 

3. 周邊商品 3. 周邊商品 3. 官方網頁 

網址 

(資料來

源) 

http://www.flyi

ngcow.com.tw/ 

https://www.fac

ebook.com/mog

u 7 6 

http://www.wvs

iv.idv.tw/about_

i n f o . h t m 

http://www.se

nwho.com.tw/ 

http://www.skcf.com.t

w / 

 

總結：可以發現到相關的行業中大多數都使用了和當地有關的特色商品，藉由特色商品可以增加大

眾對當地的印象，更有參觀和 DIY 等活動，讓來參觀的遊客更可以貼近這塊土地，了解當地所要

表達出來的思想，在設計上我們同樣也傾向利用當地特色，例如由橄欖發展出來的特色商品，DIY

活動則可配合當地地標糖廠設計進行。 

 

 

(三) 相關行業 LOGO 調查分析 

名稱 標誌(LOGO) 造型分析 色彩分析 

飛牛牧場 

 

在標誌設計上以「飛

牛」二字做為結合。做

出了有著翅膀的牛的

剪影標誌。 

偏藍綠色的底代表了

天空和草原，中間的白

色則代表了牛奶。 

魔菇部落生態 

 

以充滿童趣的圖案為

設計主軸。 

以橘色、綠色為主調。 

武岫竹炭窯 

 

「岫」的文字演變成簡

單的線條。 

紅色為主。 

仙湖 

 

以線條勾勒出花及雲

朵的形狀。 

黑色、藍色為主。 

新光兆豐休閒農場 

 

中間以徽章形狀，外為

則以動物和花草植物

為裝飾。 

綠色系為主色調。 

 

總結：每個 LOGO 都取用地方的特色簡化圖案，或是代表顏色，簡化的文字線條，用淺顯易懂，

容易辨識引人注意的色調去設計 LOGO 或是文字。我們也要取用寶山的地方特色如橄欖、柑橘；

代表地方的顏色像是白、綠、藍、橘等色；當地文化如雙胞胎井，利用以上的特色來設計出專屬於

寶山的 LOGO。 

 

 

http://www.flyingcow.com.tw/
http://www.flyingcow.com.tw/
https://www.facebook.com/mogu76
https://www.facebook.com/mogu76
https://www.facebook.com/mogu76
http://www.wvsiv.idv.tw/about_info.htm
http://www.wvsiv.idv.tw/about_info.htm
http://www.wvsiv.idv.tw/about_info.htm
http://www.senwho.com.tw/
http://www.senwho.com.tw/
http://www.skcf.com.tw/
http://www.skcf.com.tw/


(四) 指標系統調查分析 

1. 指示標誌 

 

名稱 指示標誌 造型特色分析 

樂高樂園廁所標誌 

 

以一目了然的路高積木造型，

製作樂高男女玩偶雙推交叉內

急的姿態，極具視覺識別性，

並具主題連結性，讓人會心一

笑。 

德國廁所指標 

 

 

將當地服裝特色結合於廁所標

誌，也改變一般方形的外框，

較有變化，也容易讓人察覺。 

大阪廁所標誌 

 

將古代武士及公主設計成廁所

標誌，感受到當地的特色，但

如果殘障廁所也能將當地特色

結合會更好。 

韓國廁所指標 

 

用顏色區分，以及不同於以往

的男女廁所簡單的標誌，也較

會讓人有記憶。 



日本廁所指標 

 

使用忍者作為標誌，並用顏色

區分，還滿有趣的，也很有特

色。 

 

總結：廁所是每個旅遊景點必要設的場所，連同廁所指標也加入設計內，使得更有整體性，又

可增加趣味性，讓別人對公廁的印象再也不是髒亂，而是有一個好的印象，使得旅客增加此地

的好感度。寶山風景好，我們可以將廁所指標，加入造景，讓旅客覺得新鮮、特別；也可利用

加入寶山當地如橄欖或橘子等特色設計出來的公仔，加以利用設計。 

 

 

2. 指標系統 

 

名稱 指標系統 造型特色分析 

台南市道路指標系統 

 

臺南市這些年為了整合

古蹟、生態、景觀等人文

及自然資源，在整體的規

劃上，如成立文化園區、

進行識別系統的整合、設

立一致性的指標系統 

來源：

http://blog.udn.com/uncleda/

2848638 

新加坡聖淘砂遊樂區

的標示 

 

新加坡聖淘砂遊樂區的

標示，除了使用 ICON 來

協助使用者索引外，還寫

了距離與步行時間，十分

方便 

http://blog.udn.com/uncleda/2848638
http://blog.udn.com/uncleda/2848638


美國道路指標 

 

顛覆以往道路標誌，不再

是正正方方的。感覺較活

潑，也較容易吸引行人目

光。 

三鷹美術館指標 

 

將宮崎駿具代表性的作

品結合於標誌，整體相較

於一般標誌較為精緻。 

森林鳥花園指標 

 

因為是許多親子會去的

地方，所以將路標設計為

較可愛的風格，吸引小朋

友目光。 

薰衣草森林指標 

 

手寫字的感覺，別有一番

風味，並用簡單的色彩及

線條，形成乾淨、清爽的

風格。 



日本地鐵指標 

 

將不同線用色彩做區

分，簡單明瞭。 

澎湖馬公市 

 

帶有當地色彩的路標，增

加趣味性。 

高雄市 

 

路牌上加上自行車的符

號，表達出可以騎自行車

的道路。 

 

總結：指標在我們生活上隨時都可以看見，但是我們看見的都是制式性的指標，如果指標能加上在

地的特色，如美國道路指標，顛覆以往道路標誌，讓人一眼看見，便覺得十分新奇，我們也可以朝

著當地特色下去發想，例如往水庫的路上的圖示和往橄欖的方向圖示都能夠以簡單的線條插畫來表

達設計，讓遊客可以更簡單的辨別自己想要前往的方向。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



(五) 相關行業導覽系統調查分析 

1.導覽圖整理分析 

日本飯田市動物園 

 
較大而複雜的園區，常會使用上列導覽方式，將圖示加上編號再另外寫出名稱相互對照。 

三櫻陶花源 

 

較小的園區範圍，用簡單的標誌和插畫的風格繪製。 

 



沙崙三崙社區 

 

較小的園區範圍，導覽以簡單的線條配上插畫，周邊則附上實景的圖片。 

田尾觀光地圖 

 

較小的園區範圍，插畫風格繪製，路線則有不同顏色做為區分。 

 

總結：第一張導覽圖有著標示清晰的小圖示，接下來三張則以簡單的道路線條搭配上趣味的插畫，

其中第三張的實景照片可以遊客更清楚當地的風貌，第四張以色彩線條區分出行走的道路，我們則

傾向搭配上實景照片，並附有趣味插畫的簡單線條導覽圖，也可以利用色彩線條來規劃行走的路

線。 

 



(六) 相關行業特色商品調查分析 

名稱 特色商品 造型特色分析 

飛牛牧場 

手做望月燒 

飛牛酪農餅乾 

牧場牛肉乾 

 

三項產品皆結合了

LOGO，其中第一項望月

燒以標準色來做為包

裝，第三項牛肉乾則以

LOGO 做為包裝盒的花

紋，加深購買者的印象。 

魔菇部落生態 

杏鮑菇香鬆 

 

罐子上印了 LOGO，產品

則是結合了有自產的杏

鮑菇的香鬆，在商品裡頭

結合了自己的特色。 

仙湖 

龍眼花蜜 

 

整體產品包裝看來比較

偏向樸實無華的感覺，

LOGO 方面則用了吊牌的

方式，帶給大眾傳統的感

覺。 

雪霸國家公園 

風景樸克牌 

 

結合了當地風景的樸克

牌紀念品，讓遊客離開之

後也可以藉著樸克牌上

的風景回想當初旅遊的

回憶。 

金門 

石敢當 

 

金門當地的特色，製作成

可愛的小公仔，既具有紀

念性質也帶著濃厚的當

地色彩。 

野柳 

杯墊 

開瓶器 

 

配合當地特色女王頭的

外型製作出來的商品，具

有紀念性質更能夠清楚

表達出來野柳的特色。 

總結：配合 LOGO、標準色和當地特色製作出來的產品，在商品販賣的同時也行銷了當地，在設計

上傾向利用當地特色製作出來的商品，如利用橄欖所製作出來的農產品相關包裝或著延伸出相關的

形象做為設計；雙胞胎井的特色文化所製作出來的相關產品等。 

 

 



三、形象概念確立 (綜合總結) 

(一) 相關行業形象調查分析 

大多數的相關行業都使用了和當地有關的特色做為商品延伸，如魔菇部落生態所延伸出來的香鬆商

品、飛牛牧場的蛋糕和牛肉乾等，藉由特色商品增強大眾對當地的印象，並利用參觀和 DIY 等活

動使實際來參觀的遊客更加了解當地；而 LOGO 等視覺形象則是會配合名稱、當地特色或著經營

概念做為設計，像是飛牛牧場則以長了翅膀的牛和代表著藍天和草地的藍綠色及代表牛奶的白色多

項元素所設計而成。 

 

(二) 企業本身形象調查分析 

寶山擁有豐富的自然環境、農業資源以及特色文化，但因地區位設計、規劃過，所以使大眾無法清

楚的了解到當地的特色、地標、特有文化分別為何，因此不易使人注目和記住寶山這個地方。 

 

(三) 視覺現況形象調查分析 

寶山目前僅有簡單的導覽規劃，不僅風格不統一且導覽圖的資訊方面也不相同，導覽的圖示標示的

不夠清晰，容易遊客迷失方向，導覽圖上也未加入當地特色，如橄欖或橘子等相關產物，導致風格

凌亂無特色。 

 

(四) 特色商品現況調查分析 

特色商品發展尚未有完整性，包裝形象並未確立，每一項產品都有各自不同的包裝且風格差異極大，

而現有商品包裝未結合當地形象，因此不易使人藉由特色商品聯想到當地。 

 

 

五、總體概念及識別策略之規畫  

 

(一)、總體概念 

利用寶山當地的產品如橄欖、橘子；特色文化雙胞胎井；相關地標糖廠、水庫，並加入自然元素樹

木、花草、果實等，規劃設計出帶有寶山特色的形象概念。 

 

(二)、視覺形象之規畫 

用色上偏向大自然的色彩，綠色、白色、藍色、褐色等等；視覺上則融入當地的特色橄欖、橘子；

地方景點文化的糖廠、水庫、雙胞胎井；整體風格想傳達出樸實、清新的效果。 

 

(三)、整體設計項目規劃 

１、LOGO 

２、導覽圖 

３、導覽手冊 

４、公仔 

５、標準字 

６、指標系統 

７、周邊商品－印章、杯子、吊飾…等等。 

８、形象海報 

 

 



(四)、未來標誌意念之展開與內容 
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六、附錄  

工作進度時間表  

 

 

詳細組員工作分配 

資料蒐集－鍾京燕、黃亭諭、黃建雄、許惇惠 

實地勘查－鍾京燕、黃建雄、許惇惠 

企劃製作－鍾京燕、黃亭諭、黃建雄、許惇惠 

簡報製作－鍾京燕、 

 

資料整理 

全組共同製作 


