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一、前言 

(一)設計動機 

大湖鄉位於苗栗縣南部，是個四面環山的盆地，而且氣候溫和雨量充足，主要農作物有李、 

梨、椪柑、草莓等，其中草莓產業最具有相對優勢 全鄉種植面積 370 公頃，佔了全台 

灣草莓種植面積大概佔百分之６０，所以大湖成為草莓的代名詞。民國 68 年開始有辦觀光草莓園

開放遊客採摘草莓開始，到大湖採草莓一直是台灣冬春季的熱門旅遊節目之一，連當地的文化特色

都會跟草莓有相關聯，例如：公車站 桌椅 門把 指標 飲食 公共藝術 垃圾桶．．．等，完

全用草莓來代表大湖的地方特色產業標示。 

(二)設計目的 

改善當地文化素質，讓外縣市遊客更了解當地草莓文化產業特色，也把他們的標誌做得更有

設計感，使的當地文化商機更加豐富，且增加觀光價值及帶動經濟繁榮，增加遊客人龍，讓

在地人更加以當地文化特色為榮。 

一、 實態調查 

(一) 現況調查 

1.基本資料介紹: 近年來國內的農業相關產業，隨 WTO 開放的衝擊下大多朝向農產精緻化邁進，有

感於農業必需兼顧農產技術升級及積極帶動地方觀光資源，因此在農委會及輔仁大學食品營養系的輔導

與支持下，配合行政院農業委員會，行政院九二一震災災後重建委員會，苗栗縣政府等先後輔導轉型，

於民國九十一年順利成立大湖酒莊。 

大湖酒莊最大特色在於生產製造草莓酒，且是亞洲第一個草莓酒置酒產地，嚴謹製造過程及豐富充滿人

文教育農村，目前全世界僅加拿大、美國有釀製草莓酒，所以大湖酒莊是世界第三個、東南亞第一個釀



製草莓酒地區，因此大湖酒莊以提升研發技術水平為發展基點，達到精湛的酒品釀造技術，嚴格酒品篩

選管制，最優質的酒釀口感，建立自我品牌使行銷國際化。 

2.經營理念: 國立苗栗農工農村家事科畢業，曾任獅潭鄉農會推廣股的家政及四健會指導員二十三年、

總幹事三年多退休。 主張摒棄派系 觀念，創造大湖地區農會和諧，以既有基礎強化大湖酒莊行銷 ；

加強研發特色產品，增加農民收益並促進薑麻園休閒農業區與三義鄉景點的串聯，帶動大湖鄉旅遊發展。 

 3.視覺現況調查 

(經由實際訪查，對應實際拍攝照片，對於視覺現況的陳述與優缺點分析) 

1)標誌(LOGO)改善說明圖 

現有標誌 問題說明 改善後標誌 改善說明 

 

這件作品他利用

大湖特產的草莓

之後在中間挖了

個洞寫上他們的

標誌，但是可以不

必要把中間也挖

草莓形狀，可以改

良用成咬下去的

形狀。 

      

 

希望透過簡單的

顏色, 

加上大湖的名

產”草莓”粉色

系的 

顏色做搭配,擬人

化的手法讓草莓 

有活力的感覺 

 

 

以單色系酒紅色

來呈現大湖酒

莊，有酒瓶外帶中

間有兩顆草莓，再

以線條方式來呈

現整體感。 



 

2)視覺指標改善說明圖 

現有標誌 問題說明 改善後標誌 改善說明 

 

畫面太單調，既沒

有 LOGO 也沒有

美觀的感覺，不夠

吸引人 

 

 

簡單許多

附有趣味

性 



 

畫面太單調，既沒

有 LOGO 也沒有

美觀的感覺，不夠

吸引人，感覺就只

是個告示牌 

  

 

增加特色

商品的圖

案明顯指

出方向 

 

太過於平凡，簡單

化，完全與"大湖

草莓"沒有相關聯

性，既沒有 LOGO

有沒有做特別的

設計，吸引力及不

足。 

 

 

 

利用當地

特色融入

指標中 

 

兩個都是告示

牌，卻沒有一致

性，沒經過設計也

看不出有美化，整

體感覺太不活潑

生動。 

  



 

畫面太單調，既沒

有 LOGO 也沒有

美觀的感覺，不夠

吸引人，只是為了

告示牌而做告示

牌，缺乏設計感。 

 

 

利用當地

特色融入

指標中 

 

每個樓層的說明 

告示牌，缺乏設 

計感，還有改進 

的空間 

  

 

一般簡單化的示

牌，如果創意發揮

加一點變化的

話，或許可以改變

畫面內容。 

  

 

畫面太過單調，簡

單的公車站牌沒

有甚麼變化，可再

創新一點 

  



 

一個單純的告示

牌，如果有簡單造

型的變化，可把視

覺效果改觀。 

  

總結 : 標示都過於簡化，字型簡單視覺上毫無變化，缺乏設計感及創意 。  

 

(2)標誌(LOGO)改善說明圖 

現有標誌 問題說明 改善後標誌 改善說明 

 

放置的位置不顯眼，沒有做雙向

設計從裡面出來的人不會注意

到。 

  

 

酒瓶平伸不夠突兀，文字配色消

顯黯淡。 

  

 

告示牌未經設計，直接用普遍告

示牌。 

  



 

字體顏色大小沒有統一性，令人

看了眼花撩亂。 

 

  

 

LOGO太小，導致空白板面太多。 

 

利用當地特色融入指標

中 

 

圖片與文字顏色太相近，不顯

眼。 

  

總結：所有的標誌及 LOGO 沒有統一，缺乏一致性。文字配色不佳導致無法凸顯內容，創意性可待加強。 

 

(3)導覽圖改善說明圖 

 

地

標

與

地

名

直

接

簡單的色調加上特色商

品增添趣味性 



放

在

一

起

，讓

整

體

看

起

來

很

凌

亂

。 

 

 

 

整

張

地

圖

太

小

，很

難

清

楚

直

接

的

找

到

目

標

。 

  

總結： 地圖上標示太小看不清楚，整體凌亂複雜，顏色配置有待加強，不容易找到目標。  

 

 



 

3)相關行業現況調查分析 

名稱 LOGO 型態 理念 經營現況 設計現況 網址 

金車酒廠 

 

酒廠 金車不斷追

求卓越與堅 

持創新的理

念 

以消費者

為尊的宗

旨， 

堅持生產

最好的產

品 

帶有時尚

感 

http://w

ww.king

car.com.

tw/tw/in

dex.aspx 

臺灣菸酒 

 

菸酒 追求卓越

品質 躍升

國際企業 

堅持完美

品質  提

供滿意服

務  追求

卓越發展  

善盡社會

責任  

簡潔之

造形及

立體之

構成，呈

現大鵬

展翅高

飛之雄

姿  

http://w

ww.ttl.c

om.tw/h

ome/ho

me.aspx 

 

(三)相關行業 LOGO 調查分析 

名稱 標誌(LOGO) 造型分析 色彩分析 

 

 

   

 

 

   

 

 

   

 

 

 

 

(四)指標系統調查分析 

1.指示標誌 

名稱 指示標誌 造型特色分析 

   

   

   

   

 

2.指標系統 

名稱 指標系統 造型特色分析 

   

   

   

http://www.kingcar.com.tw/tw/index.aspx
http://www.kingcar.com.tw/tw/index.aspx
http://www.kingcar.com.tw/tw/index.aspx
http://www.kingcar.com.tw/tw/index.aspx
http://www.kingcar.com.tw/tw/index.aspx
http://www.ttl.com.tw/home/home.aspx
http://www.ttl.com.tw/home/home.aspx
http://www.ttl.com.tw/home/home.aspx
http://www.ttl.com.tw/home/home.aspx
http://www.ttl.com.tw/home/home.aspx


   

 

 

 

 

 

 

 

 

 (五)相關行業導覽系統調查分析 

1.導覽圖整理分析 

名稱 導覽圖 設計風格分析 

宜蘭酒廠 

 

感覺很像用鳥瞰圖的感覺下去設計，有一種

復古的風格，版面畫面配置都很統一。 

名稱 導覽圖  

台中酒廠 

 

讓人感覺有浮動感，整體畫面再搭配旁邊的

指示標數字有很明顯地讓人知道在哪個地

點。 

 


