
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

           

           花蓮縣原住民文化館 Ta i w a n  H u a l i e n  C o u n t y  I n d i g e n o u s  M u s e u m 

                       

 

 



1 

2

2

2

2

2

3

4

4

4

4

4

5

5

5

6

7

8

9

11

12

14



2 

 

 

 

 



3 

總體概念 → 整體發展之確定 

設計策略規劃 →  

‧logo 設計 

‧發展基本 VI 

未來評估，助益點 

視覺識別規劃 →  

吉祥物設計 

指標系統設計規劃 

導覽系統設計規劃 

其他相關設計 

推廣與行銷 

海報、DM、各式贈品與紀念

主題規劃流程 

現況市場調查 

對於相關企業調查分析 

 

 

 

調查內容擬定 

現況調查 

對於相關產業進行調查 

 

形象確立 

以原住民圖騰為主以在地

文化特色為輔 

整理分析瞭解目前主題

市場需求 

以遊客與居民做為訪查 

形象定位 

改善花蓮原文館的識別設

計以及場內設計 

外界認知狀況 

原住民的刻板印象 

外界認知概念 

須統一性 

虛 視覺現況調查 

 

以遊客與居名做為訪查 

 

視覺形象概念 

具文化意義凸顯原文館的

歷史深遠並用易懂的方式

呈現設計 

 
問題點之確立 

改善指示標示設計 

‧定位研究 

以活潑清晰為設計主軸 

‧問卷調查 

瞭解花蓮原文館的設計 

 

分析與說明 
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。

 

樓層 功能 

2F 兩側走廊為藝文展示區。

（戶外廣場為寬廣綠地，可

供大型戶外活動之用途）。 

1F 可容納 800 人的半圓型演

藝廳，可供表演者或舞蹈比

賽之場所，演藝廳並延伸至

2F。 

B1F 有 45 個車位的停車場 
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