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設計動機 

      城隍廟是大家廣為熟知的廟宇，大眾所認知的城隍廟對於民眾只有名稱上的熟知，
而無法理解城隍廟所擁有的歷史與淵源

前言

設計重點

借此計畫來改善城隍廟的視覺以及內部的導覽和歷史的呈現，讓大眾能夠有更清晰的認識。

設計目的

      我們發現到不論是新竹城隍廟的地方系統還是文創設計的衍生數量稀少且不成
熟，以城隍廟為中而讓周邊環境形成在地文化，隨著時代不斷推進，在地廟宇始終如
一，雖然有著口碑香火薪傳卻不達一個完善的視覺規劃。



規劃流程

主題確立

實際探訪調查

資料統整/發展確立

視覺設計規劃/基本系統設計

發表設計與行銷設計物

調查內容擬定 廟宇資料蒐集

廟宇內部問題
整理

廟宇視覺元素
蒐集

外界認知狀況
調查

分析廟宇地點
神像位置

廟宇內部問題
處理方案

廟宇視覺元素
構想草圖

外界認知狀況
蒐集分析

考量導覽圖
規劃



實地探訪

        海報文宣的視覺不統一造成混淆的呈現

，須另外設計海報的設置處。

        廁所的標示只能從長廊的一頭看見，但

另外一側看不清處。

        許多廟宇中的注意事項及提醒事項都

是隨意拼貼，須要更完整統一的擺設框架

或是麗牌標示更甚是簡單DM等。

        指標除上述之缺外，更甚大小版型不一致

，未經過加工，而顯格外粗糙。



實地探訪

        指標與告示皆是講求便利與隨

意擺設。

        其實除了老一輩或常來的信

眾會熟知位置，標示不清，處於

寺廟的暗處看不清楚。

        圖過於淺顯，且平面展試圖

仍有其極限，若能改採半俯視圖

的方視更佳。



指標系統與說明

        廟宇內部燈光昏暗，經常有辨視不清的情形，且單

純具功能性的指標顯得格外醜陋，若能結合廟宇本身的

文化和設計，可達到設計美觀的目的。

        雖然告示燈十分明

亮卻稍顯過於刺眼，在

整體昏暗的廟宇中反而

不能清晰辨視。

        雖在告示指標旁都有燈光指

引，但用白光燈管可是大打折扣

，無法進行有效的照明，若以溫

暖的黃光進行照明。 總結
廟宇內部的導覽指示老舊，燈光昏暗，單純具

功能性但是缺乏了設計和美觀上的結合，指示

上也不夠的明確。



LOGO說明與解析

用色鮮艷搶眼，但缺乏質感，年

輕人恐怕會望之卻步。

以LOGO的角度來看這個字與圖的結合，稍嫌

複雜了一點，都字的運用則有點乏味。

整體運用竹子圍繞而成，但除了寺廟

在新竹外沒有其他關連性，也看不出

與城隍廟有何關連。

    以象徵新竹的竹子以及都字來作為LOGO，設計上不置於過度複雜

且有著一定的辯視度，但配色及設計上都有些過於傳統及缺乏創意，

缺乏與城隍廟的相關性，希望能更句有屬於自身的特色及文化質感以

便於更有效地傳播寺廟文化及城隍廟。

總結



竹蓮寺

相當有中國傳統風味的設計，但是過於複雜，字體上的

設計辨識度不高而且毫無創意可言，作為LOGO恐怕是

不適合的。

長和水仙宮

長和水仙宮的LOGO是以簡單的色塊所構成的，但是實

在是過於單調，無法吸引人的注目，也沒有創意元素。 

艋舺龍山寺LOGO

龍山寺的LOGO相當有質感，但是做為一個LOGO來說

複雜性太高了，簡約的LOGO才能符合和標誌的效益。

北港朝天宮

朝天宮的LOGO主要以文字呈現，但是以LOGO而言辨

識度是恐怕不夠的，若是外國人可能就完全無法分辨。

 

南鯤鯓代天府

這個LOGO符合了簡單以及辨識度兩項特性，但是卻無

法讓人將此LOGO與寺廟做出聯想，也是相當可惜的。
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網站上並不適合使用標楷體

，字體既小又擠相當難已看

清楚。

右側的活動訊息都以相當久

遠了，若要好好經營網站更

應該級時更新資訊。

整體用色相當搶眼，但是沒有經過詳細規劃的配色卻反倒

失了應有的質感。城
隍
廟
網
站
視
覺
分
析

總結
    城隍廟的網站雖然淺顯易懂在

資訊尋找上沒有過大的困難，但

整體網站上的設計與美感卻略顯

不足，不僅活動上沒有更新，恐

怕網站本身的版型也從沒有變動

。
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龍山寺 觀音寺

朝天宮

    龍山寺的網站十分精簡有質感，有一種文化

的氣息卻又不致於顯得過於老氣這不僅是個成

功好的形象設計，又可以吸引年輕一代族群去

深入了解傳統文化。

    相較於龍山寺在網站上運用的營造氣氛手法

，觀音寺則是開門見山地用寺廟本身的大圖作

為首頁，並且清楚地列出網站上的各個連結點。

    朝天宮的網站也相當不錯，網站上有許多即時的資訊與活動，

看得出有用心在經營網站，最有趣的是他利用寺廟的俯空圖做出

了一個導覽式地圖，可以從小圖上的連接進入富有文字及圖片的

說明連結中，這個巧思另我們覺得相當不錯。

總結

        從各大廟宇的網站中，我

們可以發現一個網站除了視覺

之外也包括便利性跟版面上的

操作要明瞭
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城隍廟 長和水仙宮

        城隍廟的導覽圖是採

用平面圖的方式呈現，但

與其說是導覽圖更像是建

築物本身的平面構造，無

法令人清楚地了解位置，

也沒有地圖標誌的註解。

        水仙宮的導覽圖較為

易懂，但平面的呈現仍有

不足的地方，且設計地相

當簡陋，不是十分雅觀。
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現在位置

朝天宮

        朝天宮的導覽圖其實相當有趣他採

用數位導覽的方式，只要點進相對應的

位置就會自動進入附有詳細說明的連結

，可是不禁令人納悶在現場想查詢位置

的人要如何得知自己的位置?

        從幾張圖看來，我們可以認知到就導覽圖而言，最理想

的形式是以半俯視的角度製作而成的，不僅可以一覽全景也

因為整體地區是以半立體角度更能清楚認知自己的所在地。

         

總結



總結

    運用財神與行動電源的結合

另原先冰冷的電器產品與洋溢著

喜氣的傳統神明帶來了截然不同

的感受。

    結合了文創的口罩、橡皮擦及

耳機塞也都相當有巧思，透過與常

見的日用品結合，不僅實用，還可

達到宣傳的目的，傳播廟宇的文化

    相信大家都聽過千里眼與順風耳

的故事吧！這次的商品正是運用其神

明的文創產品，陶瓷杯墊，設計上滿

可愛的，且包裝的盒子也頗有質感。

    運用了簡單的線條呈現出了三太

子的尊容於馬克杯上，不僅很適合帶

回家中收藏，也很適合作為禮物送人

相關周邊與文創

      多采多姿的文創商品都具巧思

與創意，吸引了許多群眾去深入了

解在其背後的文化與傳說，從而擴

大了信眾與廟宇的知名度

     

         



(二) 企業本身形象調查分析 

(三) 視覺現況形象調查分析 

(一) 相關行業形象調查分析

從各大廟宇的網站中，我們可以看出每一間廟宇對於視覺設計的重要性及看待方式，例如龍山寺就十分著重於此，這使

他們有著完善的網站導覽、文創周邊等，則城隍廟本身，雖然香火鼎盛，但卻忽略了經營網站和文創上的行銷以及對於

導覽的推新，這使年齡層較輕的民眾們，對城隍廟的歷史開始失焦。

城隍廟本身是具有基本的指標系統和相關導覽、LOGO和網站等，但其共通點皆是過於陳舊老氣，且從未更新，原本廟

宇文化便屬傳統的地方本不是強烈吸引年輕人的興趣，而寺廟從內部的告示解說及指標上也沒有更進，且許多活動都久

未更新，沒妥善提供資訊，實在相當可惜。

期望能運用我們設計的系統完善的將城隍廟改頭換面，將其一系列理應重視的視覺項目去做調整，且將城隍廟的特色放

大更貼近於各年齡層而非只是一心崇拜的人才前來，更希望因著視覺的妥善規劃驅使普羅大眾能為城隍廟帶來觀光及更

高的價值。

城隍廟以象徵新竹的竹子以及都字來作為LOGO，設計上不置於過度複雜且有一定的辯視度，配色及設計上卻有些過於

守舊及缺乏創意，且缺乏與城隍廟的相關性，神像以及廟宇的傳統用色上可以作為取用元素。 

三、形象概念確立



四、總體概念及識別策略之規畫 

(一)、總體概念 

新竹城隍廟，經過實地的訪查和資料的蒐集，發現廟宇內部的導覽和視覺標示以及

公告欄等等的指示系統都不夠完善、還有對於廟裡面神像的位置以及參拜的順序是

有待加強的、藉此想要以簡易設計但是不突兀的方適來改善廟宇導覽之動向。

(二)、視覺形象之規畫 

(三)、整體設計項目規劃

馬克杯、杯墊、筆記本、貼紙、胸章、鑰匙圈、滑鼠墊、磁鐵、酷

卡、DM、信封、信紙、紙公仔...等。

在視覺的定位上除了取決於人文及在地以及城隍爺形象外我們更設立於提升城隍廟

本身具備卻未體現出的價值及質量，我們希望著重於整體的視覺規劃，能夠參照其

他廟宇的視覺發展，為城隍廟量身出屬於自己的形象規劃，城隍廟實屬新竹鬧區，

我們可藉由人文及廟宇建築特色還有最重要城隍廟內眾神像形象及在地風情去做結

合一系列新穎卻不失傳統的完整系統。 



廟宇名稱

經營內容

廟宇特質

經營目標

調查結果

概念說明 意象 具象

新竹都城隍廟

宗教信仰

宗教  文化歷史 竹  神像 

宗教傳承  文化傳播

信仰  文化

薪火相傳 教化人心
精神託付

香  香爐   合掌

民俗風情  交流 令牌   書法 

知識傳遞  祈福  

廟宇  歷史延革 宗教建設  文化改革 神像畫  石柱  龍柱

光明燈  蠟燭  

(四)、未來標誌意念之展開與內容 



商標修改試做



多重比稿

COLOR
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