
JinJin 的視覺設計專區 / 102-2《中國》竹視傳二A-視覺傳達設計(二)
[系列包裝作業01] 基本企劃

JinJin / April 23, 2014 09:38AM

[系列包裝作業01] 基本企劃

1. 1. 回覆項目
2. 2. 參考範例

1. 回覆項目
組長：
組員：
[hr]
1.主題：
2.企業：
3.系列形態 ：
4.市場趨勢：
5.品牌狀況：
6.銷售環境：
7.樣本元素：
8.概念：
9.風格元素：
10.系列規劃：

[hr]

2. 參考範例
1.主題
2.企業： Lotte 樂天
3.系列形態 ：
口味：巧克力、草莓、焦糖牛奶、咖啡歐蕾、綜合
包裝形式：

[img]http://ec1img.pchome.com.tw/pic/v1/data/item/201307/D/B/A/E/5/D/DBAE5D-A77981576000_51e51a00adacf[
/img] [img]http://ec1img.pchome.com.tw/pic/v1/data/item/201310/D/B/A/O/0/0/DBAO00-A59250409000_52551d33e
5f6b[/img]
(1)盒裝(48g)
(2)盒裝家庭號-(195g)
(3)家庭號袋裝(156g)
(4)超值美味組合(巧克力+草莓+牛奶)禮盒裝

4.市場趨勢
客戶群以5~12歲兒童為主，產品已廣泛至老少皆宜。

5.品牌狀況
現有產品為XYLITO口香糖、樂天小熊餅乾及Pepero。

6.銷售環境
販售管道為連鎖便利商店、大賣場、食品零售商及連鎖美妝店。
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7.樣本元素
餅乾、多達465種小熊圖案、樹、吉祥物March和華爾滋、Lotte商標、日文標題和條碼。

8.概念
現在提倡環保概念，希望包裝精簡之餘也可以再利用。因為本產品銷售對象以小孩為設計主題，在現下社會大多數父
母都忙於工作的狀況下，為了讓家長能跟孩子能產生更多互動，所以希望能將包裝能提供親子互動或教育用途作為二
次利用目標。

而另外以孩童玩具，具有教育意涵的設計，讓孩童在家就能輕鬆體驗到手作樂趣和自我完成的成就感。

9.風格元素

一、投影星象圖：四季、星座。
二、紙玩：娃娃屋、火車。

10.系列規劃

＜投影星象圖＞
春：大熊座、小熊座。
夏：天鵝座、孔雀座、小馬座、海豚座。
秋：飛馬座、仙女座、鯨魚座。
冬：獵戶座、天鴿座、麒麟座。

＜紙玩＞
女孩：娃娃屋、城堡、小木屋。
男孩：火車、火箭。

Edited 1 time(s). Last edit at 04/23/2014 10:01AM by JinJin.

茶滷蛋 / April 29, 2014 06:42PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長： 1015445046
組員： 1015445006蘭雅涵 1015445046鄭伊涵

1.主題： 芋頭餅&番薯餅
2.企業： 台富行
3.系列形態 ：
[IMG]http://i.imgur.com/0a47FO6.jpg[/IMG]
[IMG]http://i.imgur.com/gJ15IKM.jpg[/IMG]
包裝主要以 8入的盒裝為主
(其他相關待確認)

4.市場趨勢： 主要客戶以觀光客為主
5.品牌狀況： 採用在地新鮮特選檳榔芋，加工製成的芋頭餅及地瓜餅現烤現賣，
口感香酥濃郁，另有獨家麥汁、花生糖、薑母糖、芋香酥片及客家仙草..等。
6.銷售環境： 以實體通路為主
7.樣本元素： 芋頭、地瓜、湖口老街圖樣(尚未確定)
8.概念： 目前的包裝不但沒有統一設計感也不足，希望可以賦予這麼好吃的東西新的生命。
希望它有機會可以成為一個湖口老街更著名的伴手禮，也吸引較年輕的族群來嘗鮮購買。
9.風格元素： 保留原先古味的特性，但有創新、有深度的包裝為方向。色彩明度偏低。
10.系列規劃：
芋頭餅、番薯餅預計結合本身特性來發展(顏色形體)
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紙袋也和商品有所互動性

Edited 4 time(s). Last edit at 04/30/2014 01:51AM by 茶滷蛋.

lin yi / April 29, 2014 11:21PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：
組員： 林宜、蔡志圍、陳威翔、鄭鈿宥、許翔瑋、黃督修、黃柏元
------------------------------------------------------
1.主題： 茶裏王

2.企業： 統一茶新世代

3.系列形態 ：
台灣綠茶、英式紅茶、青心烏龍茶、白毫烏龍茶、日式無糖綠茶、濃韻靜岡玉露綠茶、濃韻阿里山烏龍茶
（ 包裝形式區分：寶特瓶600ml、975ml、1250ml ）

4.市場趨勢： 上班族

5.品牌狀況：
創新的技術研發，造就了茶裏王「回甘就像現泡」的茶香；在口味上，則定位在無糖與少糖。「在茶裏王上
市之前，內部在測試口味時，就有不少人擔心，認為無糖的茶有消費者要喝嗎？能賣嗎？」看準了現代消費
者對追求健康的需求，無糖、少糖漸成趨勢，茶裏王相當有信心，上市後也果然一炮而紅。

6.銷售環境： 便利商店、各大賣場、超市

7.樣本元素：以回甘為主的畫面，各種茶品各有配套措施。例：有符合天山烏龍茶的褐咖啡紅，也有回甘台灣綠茶的
淡綠色、黃色

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝
2014/6/21平時作業補交：
＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝
（（補齊8.9.10項目））

8.概念： 用茶葉製成的步驟去發想，採茶、煉茶、炒菁…等諸類以繪圖方式作成一套故事，讓消費者在飲茶時候可
以一同瞭解茶葉製成的過程

9.風格元素： 以刻板畫的方式去做設計，逐一說明茶葉的生成內容與過程

10.系列規劃：以圓筒、圓柱的形體做整體個規劃，配合設計上故事得方式逐一在包裝外觀上做解說上的設計

Edited 4 time(s). Last edit at 06/21/2014 11:09AM by lin yi.

Yirou / April 29, 2014 11:57PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
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組長：
組員： 林伊柔012、洪靜琪039、黃郁茹040、曹珮驊053

1.主題：浴鹽
2.企業：
3.系列形態：
[img]https://s.yimg.com/hg/pimg1/64/81/p066224604434-item-4790xf1x0600x0600-m.jpg[/img]
4.市場趨勢：
20 - 30 歲的女性為主

5.品牌狀況：
以沐浴與清潔保養有關的商品為主要項目

6.銷售環境：
全省藥妝連鎖店和網路平台

7.樣本元素：
花草、水果與商品成分相關的事物 logo 標語 條碼

8.概念：
因為是沐浴清潔用品，所以希望產品外包裝可以朝向悠閒紓壓，乾淨的感覺。
產品主要客群為女性，風格會傾向溫柔溫馨，以增加女性購買的慾望。
乾類:
因應環保再利用外包裝採用小插畫結合紙材，當裡面的浴鹽使用完畢，可以把紙張蒐集起來當作色紙來二度利用。
濕類 : 因應外包裝採用玻璃瓶(或塑膠瓶)，使用完畢後可以回收或是拿來當作小東西的收集瓶。

9.風格元素：
花草植物 : 櫻花 薰衣草 羅旺仔 蘆薈 瓜果 :黃瓜 莓果 木瓜 檸檬 動物 : 牛 食物 : 優格

10.系列規劃：
紐西蘭牛奶 日本薰衣草 法國檸檬 台灣櫻花 美國莓果

2u04cjo4 / April 30, 2014 09:20AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：王瀅筑001
組員：李念珍049、彭莉雯055、李金樺267

1.主題：堅果系列(瓜子)
2.企業：盛香珍
3.系列形態 ：
口味：甘草瓜子、葵瓜子、南瓜子
包裝型式：
[IMG]http://i.imgur.com/VjdMPn4.jpg[/IMG]
(1)袋裝180g
(2)桶裝1000g
(3)大雙喜禮桶 (開心果+葵瓜子)860g
(4)大吉利禮桶(杏仁果+甘草瓜子)860g
(5)大三元禮桶1200g

4.市場趨勢：
盛香珍目前產品類別有餅乾點心類、堅果類、果凍類食品
出產商品老少咸宜，配合節慶需求出產禮盒系列，而盛香珍已成為眾所皆知的品牌。

5.品牌狀況：
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6.銷售環境： 全台各大小商場、食品販售商為主要通路

7.樣本元素：
灌裝：中國式圖騰、扇形、金邊、盛香珍LOGO、標題盛香珍、口味、GMP、商品內容(主要成分或材料、重量、容
量、廠商名稱及地址...)
袋裝：標題、(籽瓜、向日葵、南瓜)、種子、盛香珍LOGO、口味標題、商品內容

8.概念： 以新年節慶廣為大眾喜愛的堅果類(瓜子)為這次設計主題，想打破盛香珍一成不變的包裝圖樣，另外設計隨
身攜帶方便型的小包裝，
無論何時闔何地都能食用本產品。

9.風格元素： 插畫Q版瓜子吉祥物

10.系列規劃： 新年鞭炮型式包裝

Edited 3 time(s). Last edit at 05/02/2014 11:46PM by 2u04cjo4.

1015445002 / May 01, 2014 01:16AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：
組員： 002陳玉穎 014鐘婉文 051陳全福 056陳柏儒 057王靖淳 060張嘉恬

1.主題： 香皂

2.企業：

3.系列形態： 用香味來分類包裝。
[IMG]http://i.imgur.com/JlTyF8y.jpg?1[/IMG]

4.市場趨勢：香皂是每個家庭都普遍使用的一種傳統的洗滌用品。Every body.

5.品牌狀況： 將香皂以香味分門別類。

6.銷售環境： 賣場、網路、連鎖藥妝店、便利商店

7.樣本元素： 香皂；香味分類；簡約、重複；

8.概念：
【part 1 】
給香皂設計包裝盒、禮盒式，送禮自用兩相宜。
【part 2 】
將香皂包裝盒設計成食物造型。
[IMG]http://i.imgur.com/9zOnm2D.jpg?1[/IMG]

9.風格元素： 辨識度高，加入寫實與插畫。
10.系列規劃： 紙袋、包裝盒、禮盒、桶裝。

Edited 3 time(s). Last edit at 05/14/2014 01:08AM by 1015445002.
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1015445015 / May 05, 2014 01:24AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：
組員： 姜佳妤015、莊惟筑022、李怡穎025、邱沛瑜033

1.主題：Etude House面膜
2.企業：Etude有限公司
3.系列形態：A~Z以26種羅馬字母成分，解決各種肌膚問題的面膜。

4.市場趨勢：主要以女性為主，品牌還有其他許多女性用品，如:眼妝、唇妝、臉妝、美甲、護膚以及美容工具。
5.品牌狀況：肌膚乾燥、彈力下降、肌膚粗糙等針對自己的各種肌膚問題選擇而構成的面膜，根據羅馬字母可搭配做
特別禮物！
6.銷售環境：海內外共拓展了400家加門市及專櫃和網路平台
7.樣本元素：羅馬字母、韓文、花草、水果、營養分子，A蘆薈(保濕鎮靜)B保加利亞玫瑰(保濕明亮)C膠原蛋白(緊實
彈力)D蒲公英(淨化收斂)E接骨木花(保濕淨化)F無花果(抗氧明亮)G綠茶(柔嫩鎮靜)H玻尿酸(深層保濕)I蠟菊(活力抗氧
)J薏仁(柔嫩淨白)K高麗蔘(活力抗氧)L檸檬(保濕明亮)M芒果(活力朝氣)N諾麗果(淨化活力)O橄欖(保濕柔嫩)P石榴(保
濕彈力)QQ10(緊實彈力)R蜂王膠(抗氧保濕)S乳木果油(活力保濕)T茶樹(淨化收斂)U糙米(活力明亮)V複合維他命(活
力明亮)W珍珠(明亮淨白)X木糖醇(保濕鎮靜)Y草莓優格(柔嫩保濕)Z櫛瓜(活力保濕)愛心隱藏版:莓果精萃(限量版)(抗
氧鎮靜)
8.概念：因為面膜主要還是以女性為主要市場，所以包裝方面走向為可愛和女性化來吸引女性大眾，也利用羅馬字母
的包裝來作為讓顧客可以自由拼成的禮物，不但具有功能性瞭解面膜的成分也多了份趣味感。
9.風格元素：依照面膜的口味作為包裝，A~Z的羅馬字母是面膜裡成分的字母開頭，許多不同口味和功效的面膜。
10.系列規劃：包裝的系列

Edited 1 time(s). Last edit at 05/05/2014 01:31AM by 1015445015.

top200980 / May 05, 2014 08:57PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長： 1015445016楊佩軒
組員： 1015445016楊佩軒 1015445038陳奐蓁 1015445061鄧蕎緯 1015445063李治頡

1.主題： papabubble 西班牙手工糖果店
2.企業： papabubble 西班牙手工糖果店
3.系列形態 ：

4.市場趨勢： 兒童和年輕人居多
5.品牌狀況： 西班牙Papabubble為現做糖果，天然原料與獨家，現做的好風味與顛覆一般糖果印象的豐富創意造型
，店內也提供創意造型糖果的訂製，讓繽紛的糖果藝術狂想更豐富。
6.銷售環境： 台北市敦南商圈仁愛路、西門町等等皆有連鎖店面。
7.樣本元素： 簡易玻璃罐及簡易夾鏈袋，無特殊造型花樣。
8.概念： papabubble的糖果顏色鮮艷造型可愛，因此吸引許多人上前購買，但是糖果包裝一般並沒有特別吸引人，
想藉此改造papabubble的包裝，讓papabubble成為一個糖果不只可愛好吃，包裝也十分吸引人且又具有創意的品牌
。
9.風格元素： 色彩鮮豔、明視度高、可愛活潑
10.系列規劃： 紙袋、結構設計、展開盒、罐子
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1015445048 / May 05, 2014 11:29PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：
組員： 1015445268、1015445048、1015445031、1015445042

1.主題： 瑞士HERO(喜諾)果醬
2.企業： 歐利美食有限公司
3.系列形態 ：
口味：杏桃、草莓、覆盆子、黑櫻桃、桔子
包裝形式：
[IMG]http://i.imgur.com/D7PdtR1.jpg[/IMG]
[IMG]http://i.imgur.com/xzPZbgU.jpg[/IMG]
[IMG]http://i.imgur.com/xArAUGM.jpg[/IMG]
(1)小罐裝(28.3g)
(2)大罐裝(340g)
(2)隨手包(14g)
(3)五入綜合裝(28.3gx5)

4.市場趨勢：
客戶以年輕族群為主，愛吃甜食的小朋友與年輕人。

5.品牌狀況：

6.銷售環境： 全台各大商場、網路商城

7.樣本元素： 各樣水果、大自然風、LOGO、口味介紹

8.概念：
以簡潔的色調與色塊製作，風格走向清新自然，強調以天然無色素添加劑為主要概念，如圖
[IMG]http://i.imgur.com/3cB02on.jpg[/IMG]
以手工下去製作，增加質感，拋棄既有的機械大量生產，營造親民溫馨的印象，如圖
[IMG]http://i.imgur.com/kXKGZcV.jpg[/IMG]

9.風格元素：

10.系列規劃：

Edited 3 time(s). Last edit at 05/19/2014 07:53PM by 1015445048.

money2962 / May 07, 2014 01:05AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：章恩韶
組員：簡正.陳怡捷.鄔惠婷

1.主題 ：攜帶型狗食

2.企業： Royal Canin

3.系列形態 ：

Breed Health Nutrition 品種犬
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X-Small 超小型犬 ( 4公斤以下 )
Mini 小型犬 ( 1-10 公斤 )
Medium 中型犬 ( 11-25 公斤 )
Maxi 大型犬 ( 26-44公斤 )
Giant 巨型犬 ( 45 公斤以上 )

包裝形式：

1巨型犬成犬糧15kg
2大型犬成犬糧15kg
大型犬成犬糧8kg
大型犬成犬糧4kg
3中型成犬糧 15kg
中型成犬糧 7.5kg
中型成犬糧 4kg
4小型犬成犬糧15kg
小型犬成犬糧7.5kg
小型犬成犬糧4kg
5超小型犬成犬糧15kg
超小型犬成犬糧7.5kg
超小型犬成犬糧4kg

4.市場趨勢
客戶群以有飼養犬類動物之主人為主。

5.品牌狀況
現有產品為愛犬系列產品、愛貓系列產品、貓犬醫療保健產品。

6.銷售環境
販售管道為連鎖賣場、食品零售商、動物醫院、寵物店、網路。

7.樣本元素
狗食成分，狗的圖片，產品ｌｏｇｏ

8.概念
健康營養向來是法國皇家的目標。其特色在於精準的平衡50種以上的營養素(蛋白質、脂肪、碳水化合物、氨基酸、
脂肪酸、礦物質、維生素和微量元素)。針對貓狗們精確而特定的需求，我們的膳食配方就相當於一大幅拼圖，其組
成結構可以提供穩定的營養配方。
法國皇家的配方設計以動物為核心考量，嚴選符合品質和營養效益的食材，透過嚴密的科學步驟製成。法國皇家的營
養哲學不以彰顯食材的特殊口味為考量(如小羊肉、鮭魚、春雞等等)，而是回歸到營養本身。

9.風格元素

一、各種品種之狗
二、各種品種之貓
三、白底色配單一色調

10.系列規劃

大中小型包裝
以不同之狗頭做為區分
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1015445266 / May 12, 2014 09:09PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：楊昀真
組員：曾郁琪、林孝勇、胡家芳

1.主題：巧克力

2.企業：meiji 株式会社

3.系列形態 ：牛奶巧克力、草莓巧克力、黑巧克力
包裝形式：
[IMG]https://scontent-a-sjc.xx.fbcdn.net/hphotos-frc3/t1.0-9/10308134_4062782945405_1509569025488304068_n.
jpg[/IMG][IMG]https://fbcdn-sphotos-d-a.akamaihd.net/hphotos-ak-ash4/t1.0-9/10322829_4062782265388_856732
814127150670_n.jpg[/IMG][IMG]https://fbcdn-sphotos-a-a.akamaihd.net/hphotos-ak-prn1/t1.0-9/1959262_4062781
425367_7133330715725514383_n.jpg[/IMG]
(1)片裝(55g)
(2)條裝(42g)
(3)盒裝(140g)

4.市場趨勢：客戶群從嬰兒期到老年期，陪伴在所有世代的每個人身邊。

5.品牌狀況：現有產品為明治貓熊夾心餅、明治Lucky雙層棒、明治洋洋棒餅乾、明治棉花跳跳糖、明治果汁QQ糖、
明治乳酸糖、明治酸味Poifull、明治巧喜糖、明治杏仁巧克力、明治夏威夷豆巧克力、明治Chocobaby巧克力、明治
阿波羅巧克力、明治膠原蛋白飲、明治膠原蛋白粉、明治可可粉。

6.銷售環境：販售管道為連鎖便利商店、大賣場、食品零售商、網路販售。

7.樣本元素：巧克力、meiji商標、英日文標題和條碼。

8.概念：「i j i 的造型，訴說著安穩的支撐每個人的姿態。品牌顏色為紅色，是屬於讓人感受到躍動感或生命喜悅的
顏色，也是人出生以來最先知道的顏色。」meiji不只注重口味上的創新，連包裝也越來越精緻，像一般人都會被精
緻外表的東西所吸引，而在包裝上meiji也做了很多的改
變，從紙包裝到盒包裝，同時meiji也很講究衛生，從服裝上的整潔到環境的消毒清潔以及食品的安全。

9.風格元素：(討論...)
10.系列規劃：(討論...)

1015445030陳族維 / May 13, 2014 01:02PM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長： 陳延義

組員： 林展瑩 . 何曉倫 . 陳族維 . 吳書慧 . 葉柏逸

1.主題：巧克力

2.企業： 健達

3.系列形態 ：

[img]http://www.savesafe.com.tw/ProdImg/1001/424/00/1001424_00_main.jpg[/img]

[img]http://static.flickr.com/114/305523297_836fd3e72a.jpg?v=0[/img]
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口味：牛奶巧克力
包裝形式：盒裝

[img]http://3.bp.blogspot.com/-on89Xdy-AQs/T8yxgrSz8UI/AAAAAAAAAGk/pOufoIzZJxI/s320/1.jpg[/img]

口味：牛奶巧克力
包裝形式：鋁箔紙包裝

4.市場趨勢：
5~12歲兒童為主，產品已廣泛至老少皆宜。

5.品牌狀況：

6.銷售環境：
大賣場、便利商店

7.樣本元素：
Logo. 笑臉小孩. 產品圖片. 牛奶元素. 營養標示. 英文標題. 條碼.

8.概念：
健達巧克力（德語：Kinder，意為孩子）是一種由Ferrero(費列羅)生產，內部充填了牛奶的巧克力，所以在包裝上以
牛奶、健康的孩童形象為主，以父母家長為訴求，營造出小孩吃了之後健康成長的形象。
而我們重新設計的包裝，會保留牛奶以及健康的元素，並將對象轉為孩童，將風格轉變為設計可愛的插畫形象，以及
從原本的包裝形式做出新的設計。

9.風格元素：
牛奶 乳牛 插畫風

10.系列規劃：
四季系列

Edited 2 time(s). Last edit at 05/18/2014 11:23PM by 1015445030陳族維.

1015445035 / May 14, 2014 01:16AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組長：
組員： 035鍾怡暄043鍾惠婷045李艾倢050李凌岑

1.主題： 魔術方塊

2.企業： rubik's

3.系列形態 ：

格式:：2x2,3x2,3x3,4x4,5x5
包裝形式：依照格式做出不同形式的包裝

4.市場趨勢： 魔術方塊在1980年代最為風靡，至今未衰。截至2009年1月，魔術方塊在全世界售出了3億5千多萬個
。而其玩具沒有限制年齡層。
5.品牌狀況：
二階魔術方塊，Pocket Cube，2x2x2、三階魔術方塊，Rubik's Cube，3x3x3、四階魔術方塊，Rubik's
Revenge，4x4x4 、五階魔術方塊，Professor's Cube，5x5x5 、六階魔術方塊，V-Cube 6，6x6x6
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、七階魔術方塊，V-Cube 7，7x7x7 、變形魔術方塊(Cubic variations) 、Skewb 、數獨魔方，Sudokube 、Dino
Cube Bicube 、異形魔術方塊(Non-cubic variations) 、Megaminx 、
Pyramorphix 、Pyraminx，金字塔魔術方塊 、鑽石魔方，Skewb Diamond 、Tantrix Skewb Ultimate，終極斜方
、Dogic 、Alexander's Star，亞歷山大星形魔術方塊 、Octagon，八角形魔術方塊 Octahedron，八面體魔術方塊
、Beachball Skewb Impossiball 、Tetraminx Rainbow Cube，彩虹魔方 、Jackpot，撲克魔方 Brain Twist
…等各式不同樣式的魔術方塊。

6.銷售環境： 魔術方塊專賣店、網路商店

7.樣本元素： 官方配色、方塊零件、 rubik's商標、條碼

8.概念：魔術方塊原是由一個匈亞利的教授為了幫助學生增加對空間思維能力的教學工具，認識空間的組成與結構。
現在成為全球風靡的益智玩具，能培養人的動手與動腦的能力，以及判斷力、記憶力、空間想像力。此玩具的玩法有
很多，每種玩法都具有挑戰性。在還原方塊的過程中可學習到許多，對於專注力以及各種開發大腦有很大的益處。
魔術方塊還不受限於時間及地點，在有空檔的時間都可拿出來活動一下手指和大腦。

9.風格元素：

10.系列規劃：

1015445007 / May 21, 2014 02:31AM

Re: [系列包裝作業01] 基本企劃
組員:101545007葉雨柔 1015445003劉育如

1.主題：冰火

2.企業：保力達

3.系列形態 ：
梅子 香檳 葡萄 檸檬

4.市場趨勢：18歲以上青年

5.品牌狀況：
冰火氣泡酒自2004年上市以來，先後推出檸檬、葡萄、香檳三種口味，深受年輕族群及女性消費者的喜愛。今年201
2再推出冰火梅子口味，希望能帶給消費者另一種新的歡樂滿足。

6.銷售環境： 各大超商、門市皆有販售

7.樣本元素： 冰火logo 花紋

8.概念：
氣泡酒那清澈的色澤與細細冒出的泡泡，入鼻的氣息中散發著淡淡清新的果香，入喉的口感中散發著濃郁優雅的餘韻
，充滿多元豐富的變化與耐人尋味的韻致，適合在華麗繽紛的午夜或是悠閒的夏日午后，令人一嘗難忘。

9.風格元素：

10.系列規劃： 使用四季的水果，做出四種不同的口味

Edited 1 time(s). Last edit at 05/21/2014 02:32AM by 1015445007.
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